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INTRODUCTION

1.1 Mandat

La présente étude, financée par le ministére de la Culture et des Communications du Québec (MCCQ)
et la Société de développement des entreprises culturelles (SODECaméténdée par I&roupe

de travail sur lachanson créé par la ministre de la Culture et des Communications du Québec,
madame Louise Beaudoin, et présidé par monsieur Pierre Lampron.

Le mandat de recherche proposé pdaBitleupe de travail sur la chansast le suivant :

La chanson québécoise a la télévisiomécrire la place actuelle de lachanson dans la
programmation des télévisions au Québec - chaines conventionnelles et spécialisées. Quels sont les
changements observés au cours des dernieres années. Sur la base d'une enquéte auprés des
responsables de la programmation des chaines, décrire les politiques en vigueur et les fondements de
leur évolution au cours des années.

1.2 Démarche

Pour réaliser ce mandat, nous avons procédé a trois démarches en paralléle.

Premierement, nous avons procédé a un rapide survol de I'évolution de la chanson québécoise et du
systeme deadiodiffusion de langue francaise au codes années 1960970 et 1980, de facon a
cerner d’'ou l'onvient et ainsi mieux apprécides changements qui sont survenus au cours des
derniéres années. On retrouve ce bref historique au chapitre 2.

Deuxiemement, nous avons demandé aux diffuseurs québécois de langue francaise susceptibles de
diffuser des émissions consacrées a la chanson ou a la musique, dont la liste apparait ci-aprées :

Société Radio-Canada
Groupe TVA
Télévision Quatre Saisons
Télé-Québec
MusiquePlus

MusiMax
Canal D
TVS5
Super Ecran
Canal Indigo



de nous fournir undiste de toutes legmissions originalexanadiennesconsacrées en tout ou en
partie a la chanson/musique qui ont été diffusées a leur antenne de 1992-93 a4'1997-98.

Les données ainsi recueillies nous ont permis de dresser un portrait relativement détaillé de
I'évolution de la place de la chanson/musique a la télévision québécoise de langue francaise depuis les
six (6) derniéres années. Portrait qu’on retrouve au chapitre 3 de la présente étude.

Troisiemement, nous avons renconteé responsables de pgogrammationdes dix (10)diffuseurs
mentionnés plus hautpour discuter plusavant des tendances qui se dégagent desnées
quantitatives recueillies, dé&évolution de leurs pratiques et politiques en matié’émissions
consacrées a la chanson, de ce que leurs données d’'auditoire et études de marché révélent des attentes
du public québécois et du potentiel d'attrait ks émissions, des éventuels obstaclesaniraintes
susceptibles de géner le financement ou la diffusiomedeémissionst, bien sdr, de leurs projets a

court terme en la matiere. Les propos recueillis lors de ces entrevues constituent la matiepitde

4 de la présente étude.

1.3 Remerciements

Nous tenons a remercier tout particulierement les responsables de la programmation des télédiffuseurs
guébécois, pour leur collaboration pleine et entiéite. nous ont fourni avec diligence les
informations demandées sur leur programmation et ont tous accepté de nous rencontrer pour discuter
plus avant et souvent avec passion de la place de la chanson a la télévision québécoise.

Le Groupe de travail sur la chansamus a également confié un mandat de recherche visdétrae

le r6le qu’'exerce la radio comme instrument de diffusion, de promotion et de commercialisation de la
chanson. Ce qui nous a conduit a rencontrer plusieurs responsableprdgréanmation destations

de radio commerciales, publigues, communautaires et de camp@rolupe de travaila également
souhaité que nous rencontrions des membres de l'industrie de la musique (producteurs, distributeurs,
agents), des artistes (auteurs, compositeurs, interpréetepratgammateurs dsalles de spectacles et

de festivalsdes dirigeants d’association, spécialistes de la chanson, etfagale a recueillir leurs

points de vue sur la place de la chanson a la télévision et le réle de la radio. En tout, quésadée
personnes ont été interrogées, et nous tenomtss aemercierpour leur disponibilité et ddeur
collaboration.

1 En fait, nous avions déja réalisé en 1995 énelepour le compte d&V5 QuébecCanadaqui nous avait permisi’obtenir
I'information pour les années 1992-93, 1993-94 et 1994-95. Nous avons demandé aux diffuseurs de vérifier et de corriger au
besoin I'information alors recue et de compléter pour les anh@®5-96, 1996-97 et 1997-9&8’année ici considérée est

I'année de radiodiffusion qui va dd' $eptembre au 31 ao(t.



Ces personnes sont les suivantes, par ordre alphabétique :

ARPIN, Michel (ACRTF)
BEAUDOIN, Claude (Cité Rock Détente)
BOURNIVAL, Andréanne (Canal D)

BROUILLARD, Guy (CKOI)
CAMERLAIN, Jacques (TV5)
CHENIER, Alain (CIBL)
CLEMENT, Mario (Télé-Québec)
DROUIN, Solange (ADISQ)
DUBOIS, Yves (CKRL)
GENDRON, Pierre (Disques TOX)
GIROUX, Robert (Spécialiste de la chanson québécoise)
HENAULT, Sophie (Canal Indigo)
LABRECQUE, Jacques (membre de RIDEAU)
L’ALLIER, André (CKMF)
LALANDE, Olivier (CISM)

LAPOINTE, Robert (Super Ecran)
LAURENDEAU, Roger (Cité Rock Détente)
LEFEBVRE, Mario (Groupe Archambault)

LELIEVRE, Sylvain (auteur-compositeur-interpréte)
MARTINEAU, Alain (Groupe Archambault)
MONTPETIT, Richard (MusiquePlus)
NANTEL, Pierre (Sony Music)
NORMANDEAU, Francis (CISM)
OHAYON, Charles (SRC, télévision)
PELLERIN, Denis (SRC, radio)
PELLETIER, Richard (Disques Audiogramme)
PILON, Robert (ADISQ)
POUPART, Daniel (CFGL/CJIMF)
PROVENCHER, André (Groupe TVA)
RAYMOND, Francyne (auteur-compositeur-interprete)
RHEAUME, Roger (ARCQ)
SEGUIN, Richard (auteur-compositeur-interpréte)
TREMBLAY, Luc (CKMF)
TREMBLAY, Pierre (Productions Pierre Tremblay)
TREPANIER, Louis (TQS)
VANASSE, Benoit (MusiquePlus et MusiMax)
ZUMBLE, Matt (MusiMax)



2. BREF SURVOL HISTORIQUE

Dans cette premiere partie nous passons rapidement enles\grands courants qui ont marqué la
chanson québécoise au cours des décennies 1960, 1970 e4idS9i8que les facteurs qui oaffecté
I'évolution du systéme de radiodiffusion de langue frangaise. Nous mentionnons au ppedgges
émissions phares consacrées a la chanson qui ont laissé leur empreinte dans la mémoire.

A cet égard, il importe de souligner qu’il n’existe pas de recension exhaustisgriesjuébécoises
de variétés et/ou consacrées a la chanson/musique diffusées a la télévision quét@oone,il en

existe, par exemplepour les téléromans, feuilletons et sérigsamatiques; les quelques émissions
mentionnées ont simple valeur de rappel et ne sauraient prétdndreer un portrait précis du
foisonnement des émissions de ces épotues.

2.1 Les années 1960

Les années dites de la Révolution tranquille sont marquées par deux courants nouvésakiraent
distincts : les chansonniers et le yé-yé.

Si le courant chansonnier a des précurseurs (Félix Leclerc, Raymond Lévesque, Les Bo0zos...), c'est au
cours des annéekd60 qu’il devient mouvement et mode et pslappuyer sur uneextraordinaire
diversitéd’auteurs-compositeurs et d’'interpreteslervé Brousseau, Pier@alvé, Robert Charlebois,

Renée Claude, Clémence Desrochers, Claude Dubois, Germaine Dugas, Jean-Pierre Eetm®d,
Forestier, Claude Gauthier, Pauline Julien, Pierre Létourneau, Clawedlé, Monique LeyracGilles
Vigneault... s'imposent sur les scénes des « boites a chanson » et « parlent » a toute une génération de
Québécaois.

L’'autre courant spécifique a I'époquest celui desgroupes dits « yé-yé » quis’abreuvent aux
courants de la musique pop anglo-saxonne, dont, lesplugent, ils ndont que traduire legrands
succes. lls onpour nom Les Baronnet§ésar et ses Romains, LE%asselslLes Excentriques, Les
Gendarmes, Les Hou-Lops, Les Lutins, les Miladys, les Sinners, les Sultdasceritricité qu’ils
revendiquent, qui s'illustre souvent davantage dans limage et le costume que daré&atlan
musicale originale, fait sans doute partie de cette volontéupteire avec le passé et de rejet des
conservatismes de toutes sortes - volonté adigéie partie prenante aux grands courants qui

2 Répertoire des séries, feuilletons et téléromans québécois de 1BEP2alean-Yves Croteau, sous la direction de Pierre
Véronneau, réalisé par La Cinématheque québécoise et publié par Les Publications du Québec, 1993, 692 pages.

3 Outre sa mémoire et celle des personnes interviewées, le consultant a largement_solicige de la chanson québécoise
de Robert Giroux, Constance Havard et Rock Lapalme, Les éditions Tryptiques, 1996.



renouvellent la musique a I'’échelle mondiale - qui caractdeseannéesl960. Mais la révolte, si
révolte il y a, est essentiellement bon enfant.

Enfin, un troisieme courant, qui transcende toutes les décennies et que faute de mieux on appellera le
courant populaire, emprunte a la ballade et a la chansonnette francaise commersianxs de
chansons pop anglo-saxonnes. Du af#é chanteurs, les trois dominent (Pierre Lalonde, Michel
Louvain, Donald Lautrec), masimposentaussi,entre autres, GilleBrown, Fernand GighacSerge

Laprade et Piere Senécal ; alors que du c6té féminin, Ginette Reno, Michéle Richard et Claude Valade,
notamment, connaissent des succés appréciables.

Ce qui caractérise cette décennie et témoigne de son effervesstrsamgioute le fait qudes trois

courants ont connu simultanément et parallélement une grande popularité. Tout se passe comme si en
réaction a la trop grande homogénéité et au conservatimaeannées Duplessis, I€81ébécois
s'ouvraient a tous les éclectismes.

Du cété de la télévision, ldécennie 196Cest celle dd’entrée en scéne de Télé-Métropole gient

offrir une alternative a Radio-Canada. Ce duopole va durer toute la décennie etgénétedement
percu, a tort ou a raison, comme le parfait exentpdgposition entre culture populaire etulture
élitiste. Lesdeux réseaux sont congus sur un modéle autarcique et intégré ; c’'est-a-dichague
entreprise contréle I'ensemble des opérations en amont atarde laprogrammationproprement
dite. Radio-Canada et TVA produisent en effet la quasi totalit¢ des émissions canadjehilses
programment ; ils possedent et contrdlent également le réseau de diffusion hertzien qui atthemine
signal aux téléspectateurs. Les premiéres émissions couleur apparaissent au milieu de la décennie.

Du c6té des émissions régulieres consacrées a la chanson, c'est hienngsseal’aujourd’hui qui
constitue la série emblématique de cette décennie. Reprenant la fohmelécan Bandstandque
Radio-Canadaavait déjaadaptée en 195aveclLe Club desautographesJeunesseal’aujourd’hui,
coanimée par Pierre Lalonde et JB&nis, vaconnaitre un immense succes et devenirtnemplin
incontournable pourles artistes etgroupes des courants populaire et yé-yé surtout. Comme
l'indiquent plusieurs artistes et producteurs dlmsttémoignages sont présentés dans la dérigent
des années 60dés le lundi quisuivait la présentation d'unnouvelle chanson aleunesse
d’aujourd’hui, on pouvait déterminer, par la vente des disques cette journée-la, siltatteon
connaitrait ou non un succes lecas échéant, de queldampleur. Etce, d’autant qu'au cours des
années 1960, le marché du disqueestiun de 45 tours (plutét quialbums). Ce quffait qu'il en
colte trés pewour lancer de nouveauartistes,qui peuvent en outre bénéficier, seloncks, des
réseaux de boites a chanson, de cabarets et d’hétekzllde en milieu en scolairgui sonttous
florissants.

Si Jeunessal’aujourd’hui domine, Télé-Métropole diffuse également d&sies régulieresomme
Music-Hall des Jeuneset Découverte consacrées aux artistes débutants. Radio-Capadduit
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régulierement, dans la tradition dsic-Hall, de grandes émissions dariétés,commelLe monde du
spectacle ou se succédent les artistes de I'heure ; elle accorde un soutien et une gbimitotiere

aux auteurs-compositeurs de « chansons a texte » de tradition francaise et a leurs interprétes. Bref, les
trois courants qui caractérisent I'’époque trouvent place a la télévision québécoise, qui ne compte que
deux diffuseurs de langue francaise ayant chacun la capacité de joindre de tres vastes auditoires.

2.2 Les années 1970

Pour les besoins de notre stratification, nous fed#rsarrer la décennie 1970 en 1968, année des
révoltes étudiantes en France, en Allemagne, aux Etats-Unis, du Printemps de Pragéleutddu
Women'’s Lib, de lgdondation duParti québécois ; année qui marque un certain durcissement de la
révolte bon enfant des années 1960. Céaassisi,pour s’en tenir a la chanson québécoise, I'année de
I’ Osstidchoqui marque luiaussi untournantdécisif, a savoir la fusion de la traditiamhansonniére
guébécoise et des sonorités rock et urbaines.

Les Robert Charlebois, Louise Forestier, Claude Dubois, Jean-Pierre Ferland, qui avaianicdaiés

une carriére de chansonnier s’accompagnant le plus souvent trés simplement a la guitare ou au piano,
vont épouseles rythmes rockdonner puissance et amplification a la dimension musicaléewe
chanson, tout en continuant de proposer des paroles qui s'inscrivent dans la tradition de la chanson a
texte. Diane Dufresne (souvent sur des paroles de Plamondon), Lucien Fra(&a€ahose) et

Plume Latraverse leur embofiteront notamment le pas.

Bien sdr, d'autres auteurs-compositeurs-interpretes vont rester davantage fidelestradition
chansonniére classiquéGilles Vigneault, ClaudeLéveillé, Pauline Julien...) et continueront de
connaitre du succés. Mais il apparait relativement peu de nouveaux chansonniers de cedyps au
des années 1970, si ce n'est Georges Dor et Sylvain Leliévre. Quant aux groupes yé-yé, aucun ne
survivra vraiment aux annéd®960. lls seront remplacés par dgsoupes comme BeaDommage,
Harmonium, Octobre, Offenbach, Ville EmaBlues Band, Corbeau, qaomposent pour I'essentiel
leurs propres textes et poussent souvent fort loin la recherche musigpletant et enrichissant
notammentles racines des traditions rock, bluesfak. Il y a chez ces groupes, surtogs trois
premiers, une sorte de gravité (quexclut pas la légeéreté), une sorte de maitrise eperinence
aussi,qui font que les nouvellegénérationsles redécouvrent sans cesse. La tradition folk est
également trés vivante chez Les Séguin, Jim et Bertrand ainsi que Les Karrik.

Si I'on excepte Ginette Reno et Donald Lautrec (qui délaissera l'allure chanteur de charme pour celle
de rocker) et quelqueautres, la plupart des grandes vedettescdurant qu’'on adésignécomme
populaire qui avaient domines années 196@onnaitront un ralentissement de carriére sinon une
éclipse. Ce courant voit aussi apparaitre de nouveaux interprétes comme Emmanuelle, Marc Hamilton,
Renée Martel (qui se démarque shsracines Country/Western), Chantal Pary, Isabelle PiGiles
Valiquette, qui connaitront souvent des succés colossaux mais pour la plupart sans lendemain.
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Bref, les années 70 sont peut-étre les plus résolument rock ; un rock envahissant et plurishftantét
tantot hard ou progressif, qui ne renie pes influences blues et folk et gdiomine nettement la
scene de la musique populaire.

Du c6té de la télévisiorr'est la décennie du « ménage a trois », Radio-Québec venant s’'ajouter au
choix des téléspectateuimncophones a compter de 1972. Les délsatst toutefois modestes, les
heures de diffusion limitées et le contenu assez étroitement éducatif. La cablodistribution marque des
progres et franchit le cap dé&©0 000 foyers abonnés en 1975. Pour s'imposer comme mode de
distribution alternatif (& la réception hertzienndgs cablodistributeurs québécois essaient de
développer des produits dadiodiffusion exclusifs. C'esainsi qu'apparaissent, a la toute fin de la
décennie, trois « ancétres » des services spécialisés actuels : TVFQ ddifa francaise), TVSQ
(sports) et TVJIQ (émissions pour enfants).

En termes d’émissions consacrées a la charmmsthangements offrent une certaine ouverture sur
les émissions de variétés francaise (via TVFQ 99) et américaines @adldistribution ergénéral)
mais lesdonnées d'auditoires de I'époque confirment que Radio-CanaddélétMétropole
continuent d'accaparer la quasi totalité de I'écoute fomscophones. L’'auditoir¢geunessecontinue
d’étre la cible de plusieurémissions consacrées a la chanson deumnesseanimée par Jacques
Salvail, Showbizzanimée par Claude Dubois etDenald Lautrec Chaudqui est sansloute I'héritier

le plus immédiat ddeunessal’aujourd’hui. Radio-Québec présente d’entrée de fuhmesune
émission célébrant la diversité des expressions musicales Mailisneschansons composéed’une
partie entrevue et d’'une partie performance d’'un artiste québécois de la chanson.

Une des émissions phares de cette décennie, qui connait un succeés retentissant, cesitesaas
Appelez-moilLise coanimée par Lise Payette et Jacques Fauteux. C'est la preadapmation,

pleinementréussie, du talk-show de fin de soirééainéricaine ; sa direction musicakst assumée

par Frangois Cousineau et elle accorde une place de choix aux artisteshdmdan québécoise.
Mentionnons égalemenEt ¢a tourne animée par Michel Jasmin (a TM) é&ks Coqueluches

coanimée par Gaston L’heureux et Guy Boucher (a la SRC).

2.3 Les années 1980

A la fin des années 1970, la crise du pétrole provoque ralentissement économique et flamaée des
d’intéréts. Elle ouvre la voie & une période de récession qui n'est pas seulement économigja@ ; au
des valeurs, on note aussi une volonté de replssiyrun souci de la réussite individuelle a tout prix,
un désir de « se distraire a en mourir » pour reprendtiédrded’un essai sur la télévisioaméricaine

de I'époque. Au plammusical, les vagues d®ouveaux rythmes se succedent :disco, le dance, le
new-wave, le reggae, les musiques funky, latino et techno, le rap, le world beat dispégémonie



du pop-rock, qui conserve néanmoins une place centrale (en 1989, 60 % tks touggistrements
sonores vendus aux Etats-Unis émargent aux catégories PRpck). Boule Noire, French B.,
Michel Lemieux, Belgazou, Diane Tell, Robert Paquette, Gilles Rivard, Paparazzi, Patsy GHitant,
Gabriel et Laymen Twist, entre autres, se feront I'’écho de ces rythmes et sonorités.

L'industrie du disque a I'échelle internationale comme la chanson québécoise connaissent aussi une
récession dans la premiére moitié des and®89. Hles trouvent toutes deux un second souffle au
milieu de la décennie. La premiére, a la faveur de la généralisation du disque compact et du
vidéoclip ; la seconde gracel’'une part, au développement déndustrie locale (maisons de
production, distributeurssalles de spectacles) atix effets de stimulation de programmes comme le
PADISQ, Musicaction et |&EPADES, et,d’autre part, a un regain deréativité,imputable enbonne

partie a I'amorce de carriere solo de memldes groupes ou duos qui avaient mardggannées

1970. C’est le cas notamment pour Richard Séguin, MiBhalrd, Gerry Boulet, Pierre FlynnSerge

Fiori, Lucien Francoeur, Marjo, Jim Corcoran..., qui poursuivent les recherches musicales amorcées au
sein de leur formation d’origine tout en proposant des textes plus personnels, souvent en prise sur les
préoccupations de la seconde moitié des anh©86. Il enest de méme auspbur une Geneviéve

Paris, un Paul Piché, un Daniel Lavoie ou un Gaston Mandeville.

Ce n’est pas une décennie trés fagutar les groupes.Certesdeux groupes de pure traditicock
émergent dans la seconde moitié de la décennie: Les Parfaits Salauds et Vilain P{iogouin
connaitra le succes au début des anri&0). Rock etBelles Oreilles fait unmalheur mais la
télévision 'impose surtout comme groupe d’humoristes ; d’autres, comme Madame ou Wondeur
Brass, retiennent I'attention.Mais aucunn’aura l'importance et l'effet de génératiothes Beau
Dommage, Harmonium ou Octobre. La tradition folk demeur& et connait méme un certain
renouveau avec le succés de La Bottine souriante, Steve FaulknerL&tagmtagne, J.-A.amothe,

Kate et Anna McGarrigle et, bien sir, Zachary Richard.

Le courant populairevoit émerger ou amplifier le succ&une multitude de nouveaux interpretes
féminins (parfois également auteures-compositeures) : Céline Dion,sbiemmais aussVéronique
Béliveau, Johanne Blouin, Joe Bocan, Marie-Michéle Desrosiers, Diane Dufresne (qui se permettra le
Stade olympique pour son spectadlagie Rosg Nicole Martin, Mitsou, Louise PortalMarie
Philippe, Martine St.Clair, Marie-Claire Séguin, Nathalie Simard, Fabienne Thibault, Syhngblay.

La moisson est moingabondante du coténasculin, ou Pierre Bertrand, Robert Leroux earid

Pelchat se démarquent.

4 Source ‘Recording Industry Releases 1997 Consumer Profilsshington, 23 mars 1998.



La télévision québécoise de langue francgaise connait pour sa part des transformations majeures, et ce,
aux trois niveaux de ses activités : production, programmation et diffusion.

Au plan de la production, la publication des rapports d€damission d'étudesur le cinéma et
l'audiovisuel et du Comité d’'étude de la politique culturelle fédérat début de décennie, vont
enclencher un processus de développement de la production indépendante que la création de la SGC
et de Téléfilm Canada, de méme que I'élargissement des fidakes, vontalimenter. Peu a peu, les
télévisions publiques puis privées vont partager pmoduction d’émissions canadiennemtre
productions internes et productions indépendantes.

En ce qui a trait awservices deprogrammation de langufancaise, leumombre va s’accroitre
rapidement. Au début des années 1980, c'estléwvision payante qui entre en scéne. En 1985, un
deuxieme réseau privé délévision généraliste, Télévision Quatre Saisons, est autorisé et entre en
ondes en 1986. Enfin, I'annésuivante, cing (5) services spécialisés dimngue francaisesont
autorisés : Canal Famille, Météomédia, MusiquePRBS et TV5. Radio-Québec, pour saart,
prendra au cours des annég80 une orientation plus généraliste et atteindra une pamatehé
d’environ 5 % dans la seconde moitié de la décennie.

Dans cet univerbeaucoup plus concurrentiglu’aggrave une situation économique ghuissante,

les préoccupationgelatives aux parts dmarché et aux « cotabécoute » prennent une puartance
beaucoup plus grandgqu’au coursdes presque vingt années qu’avait duré le « ménage a trois »
SRC/TM/RQ. Onpasse asseapidement d’unesituation ou chacun jouait son rble et occupait son
créneau sans trop chercher a empiéter sur celuiadiess, a une sorte dgierre de tranchées ou
personne ne fait plus de cadeaux ; ou les missions se brouillent et ou toutes les télévisions hertziennes,
publigues et privées, tentent d'occuper la plus grande part du « centre ».

Quant a la céablodistribution, elle franchit le cap du millidabonnés en 198%t, stimulée par le
développement de la télévision spécialisée, fediachit la barre du 1,5 million de foyers abonnés en
1988. Elle aussi contribue a accroitre la concurrence et I'ouverture sur une gamme acEECeR

de programmation, notamment canadiens et américains de langue anglaise. Conjuguée au
développement de la production indépendante et a la situation diffiedefinances publiques, elle
contribue indirectement a remettre en calese colts defonctionnementdes télévisionpubliques.

Les services spécialisés - et dame certaine mesure TQSdémontrent concrétement qu’uautre

modele que celui qui avait prévalu jusque-la peut exister ; c’est-a-dire qu'on peut explogenvige

de programmatiortélévisuelle sans avoir besoin de posséded'@tploiter son propresysteme de
distribution mais aussi sans avoirpéoduire soi-mémdes émissionsanadiennes qui I'alimentent,

avec tout ce que cela implique en termes d’infrastructures et de personpedddetion permanent.

Du cbété des pouvoirs publics, le mdtordre est deprocéder au « dégraissage » detd&vision
publigue ; un long processus de réduction des subventions ou crédits parlementaires s’amorce, qui

10



contribue également a rendretéévisionpublique plus dépendante des revenus autonomes et des
performances d’auditoire.

En ce qui a trait aux émissions consacrées a la chanson/musique, le phénoméne de la déoemie est
sar I'avénement du vidéoclip. Ménsg, al'échelle internationaleles premiers vidéoclipgsemontent

au milieu des années 1970, leur utilisation ne commence a se généjalmer débutdes années

1980, avec I'apparition d’émissions puis de services de programmation qui lui soneqti@stment
consacrés. Au Canada, le premier service de musique vidéo est MuchMusic, qui est autorisé en 1984 et
entre en ondes en 1985. L’'annseivante, il est autorisé diffuser dans I'Est du Canada, en soirée,
quatre heures de programmation en langue frangaise. En 19&®@rvine entierement elangue
francaise, MusiquePlus, prend le relais et entre en ondes.

La télévision conventionnelle continue, en paralléle, & diffuser de nombreuses émissions consacrées a
la chanson. Léonald LautrecChaudse poursuit a ISRCjusqu’en 1985sous le titreLautrec 81
Lautrec 82 etc., etcommence a intégrer le vidéoclip. Jean Bissonnette réSligerstay la SRC
produit Décibels Vedettes en direc8i on chantaitet plusieurs spectacles de chansons diffusés dans le
cadre deBeaux DimanchegFugain et le BigBazar, Dubois, Charlebois, Dufresne, Béammmage,
Forestier, Leclerc, Trenet, Piché/RivaBabienne Thibault, Ginette Reno, Gilles Vigneaulean
Lapointe, etc.). Elle présente aussi annuellemenGala del’ADISQ. A TVA, Michel Jasminanime

une émission causerie éponyme au début de la décennie puis JealGPadliex, un passionné de la
chanson francaise, prend felais avecAd Lib, qui fera beaucoup pour promouvoir ¢thanson
d’expression francaise du Québec et dailleurs. Radio-Québec, poparsadiffuse deuxséries
estivales -Station Soleilpuis Beau et Chaudanimés respectivement par Jean-Pierre Ferland et
Normand Brathwaite - quiaccordent beaucoup de place aartistes de la releve et amouveaux
courants musicaux. Radio-Québec présente également de nombaptxges de spectacles de
chansons sous le titre généridtie scéneet s’essaie au talk-show de variétés de milieu de soirée avec
Variétés MicheldJasmin Les productions indépendantes commencent a étre plus présemiesra

des séries Lautrec 81 etc., Star d’'un soir), des mini-séries Rour une chanson Tapis Rouge
Téléclip..) et des émissions spéciales : Céline Dion, les soeurs McGarrigle, Cabrel,Qffeathhach,
Reno/Legrand, René Simard...
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3. EMISSIONS CONSACREES A LA CHANSON/MUSIQUE (1993/1998)

Au cours des années 1990, assiste aine certaine amplification des tendances constatées durant la
seconde moitié des années 1980.

Plusieurs nouveauartistes s'inscrivant dans la traditiaqu’on a appelée fusionrock/chansonnier
connaissent des succés considérables : Daniel BélangerBipeas, Luc de LarochelliereRichard
Desjardins, Nancy Dumais, Eric Lapointe, Jean Leloup, Térez Montcalm, Kevin Parent...

De nouveauxartistesmarquentaussi le couranpopulaire : Isabelle Boulay, Sylvaibossette France
D’Amour, Luce Dufault, Laurencdalbert,Lynda Lemay, BrundPelletier, Marie-Jo Thério, mais sur
ce terrain le phénoméne marquarst sansloute le succés international retentissant coenaissent
Céline Dion, Rock Voisine et bientot, sans doute, Lara Fabian.

La musique d’inspirationfolk, rock/folk et country/folk continue d'avoisesadeptes: La Bottine
souriante poursuit sur sa lancée, Kashtin connait en début de décennie un succes incoBidgi@ble,
Paquette et Gildor Roy, notamment, viennent enrichir cette tradition, qui demeure trés vivante.

Du c6té des courants émergentspf&nomene dominant de la périodst sansloute I'éclosion des
musiques hip-hop, rap, techno, punk-metal, etc. et I'intérét que manifeste le jeune pulgiardts
centres urbains a I'endroit des groupes et artistes qui s’en font les propagateurs. Si Vilain Pingouin et
Les Trois Quarts Putains demeurent essentiellement de tradition rock, émergent uné’dotries
groupes et artistes, dont Bran Van 3000, Dubmatique, Les Freres a ch'val, RudeLuck, Les Colocs, La
Gamic, Okoumé, LMDS, Noir Silence, Possession simiglevenu Les Chiens), Sans Pression,
L’Affaire Tournesol, Guano, Karmad'ai, Monsieur Toad, Zébulon, B.A.R.F., etc., doimdpsations
musicales sont trés variées et amalgament souvent plusieurs courants.

Le métissage est aussi linguistiquelisque plusieurs artistes québécois de toutes tendéamvesnt
souvent alternativement des albums en anglais et en francais (Céline Dion, Rock \Ddsiied,

Lavoie, RudelLuck...) ; d’autres integrent sur un méme album chansons en francais, en anglais ou en
d’autres langues (Bran Van 3000, RudeLuck encBra.R.F., etc.) ;enfin certains artisteguébécois

font carriére en chantant principalement dans une langue autre que le frangais ou I'anglais (Kashtin,
Lhasa de Sela...).
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Le repli du Pop/Rock, qui avaitominé les annéesl970 et 1980, au profit de nouveagenres

musicaux n’est d’ailleurs pas propre au Québec. Aux Etats-Unis, par exemple, comme lindiquent les
tableaux de la page précédente, alors que les disques Rock et Pop représentaient 61,4 % de toutes les
ventesd’enregistrements sonores en 1988,ne représentent dix ans plus tard que 41,6 % de ces
ventes?

En ce qui a trait & la télévision québécoise, le déploiement de la télévision spécialisée se p@masuit
I'entrée en scéne deDI et deCanal D en janvier 1995, ce dernier s’étant engagé a consacrer 5 % de

sa programmation aux émissions de variétés, cell@ashal Indigoen aolt 1996, puis celle dpiatre

(4) nouveauxservices spécialisés dangue francaise a I'automne 1995git Le Canal Nouvelles

Canal Vie TélétoonetMusiMax un nouveau service québécois de musique wigant unauditoire

plus adulte. Suite a un réexamen dendasion, Radio-Québec devient Télé-Québmmonce a ses

visées généralistes et accentue la dimension culturelle de sa programmation. Télévision Quatre Saisons
change de propriétaire et se met résolument en quéte du seuil de rentabilit€a(gamais été
véritablement atteint et maintenu depuis sa création). La concurrence pour acksparetitoires et

les revenus publicitaires s’accroit.

La concurrence s’accentuaussi du cOté de la distribution, avec l'arrivée meuveaux types
d’entreprises de distribution de radiodiffusion : distribution gatellite deradiodiffusion directe
(SRD) (offrant également deservicessonores payants) et autres formes de distribution &hns
Internetconnait une croissance phénomeénale, des centaines de stations de radiosngirgemiant
disponibles. Les inforoutes, la convergence téléphonie/cable et télévision/ordinde=upréparatifs
de déploiement de la radio et de la télévisimmériques ouvrent de nouveaux horizons. QRTC

amorce une révision en profondeur de sa politique sur les radios MF psésplditiques relatives a
la télévision canadienne, tout en lancant un nouvel appel de demandes de licensawiads
spécialisés et payants et en annoncant une audience de politique sur les nouveaux médias.

Dans ce contexte de profondes mutations, qu’advient-il de la place de la chanson a la télévision
québécoise ? C’est ce que nous avons tenté de cerner en demandant aux dix (10) services de
programmation généraliste, éducative, spécialisée, payante et a la carte de langue francaise les plus
susceptibles de diffuser de telles émissions de nous fournir une liste détaillée des émissions originales
canadiennes consacrées a la chanson/musique qu’ils ont présentées en premiére diffusion au cours des
six dernieres années, soit de 1992-93 a 1997-98.

5 Source Recording Industry Releases 1997 Consumer PrdREcording Industry Association of America, mars 1998.
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Nous leur avons demandé de classer ces émissions en quatre catégories ou groupes :

Groupe 1: Longues séries régulieregau moins 13 épisodes)principalement consacrées a la
chanson/musique
(exemples : Métropolis, Country centre-ville, Vidéo Rock Détente...)

Groupe 2: Longues séries réguliéere§au moins 13 épisodes)partiellement consacrées a la
chanson/musique
(exemples : Chabada, Sonia Benezra, L’Ecuyer...)

Y

Groupe 3: Courtes séries (3 a 12 épisodes), documentaires ou de variétés, consacrées a la
chanson/musique
(exemples : Les FrancoFolies de Montréal, Le vent des années 60, La mémoire des boites a chanson...)

Groupe 4 : Emissions uniques (ou doublé) consacrées en tout ou en partie a la chanson/musique
(exemples : récital, gala, festival, hommage, captage de spectacle, docu-variétés...)

La compilation de ces données (présentées en ddtaihdexe 1°) donneles résultats suivanttyus
groupes d’émissions et toutes catégories de diffuseurs confondus :

VOLUME TOTAL D’EMISSIONS

1200

1000

800

600

400

200

1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98

. HEURES

6 Au début de’Annexe 1, nousapportons certaines précisions méthodologiggeisiclairent les données quantitatives et
les aspects qualitatifs évoqués ci-aprés. Il nous a semblé redondant de les reprendre ici dans le détail imatsrnsus
lecteur a s’y référer.
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On constate une progression continue de 1992-93 a 199&u48¢ d’'un plafonnement el 996-97

puis d’'une chutesignificative en1997-98, ou I'on ne dénombrplus que 765 heured’émissions
consacrées, en tout ou en partie, a la chanson/musique, comparativement a 1 120 heures en 1995-96 et
a 834 heures au début de la période. (On trouvera a I'Annebes dynnées chiffrées détaillées qui

ont servi de base a la réalisation des graphes qui illustrent ce chapitre.)

Ces données trés générales, si elles indiqguent une diminution importante des émissions consacrées a la
chanson/musique au cours de la présente année de radiodiffusion, ne permettent pas toutefois de se
faire une idée précise des évolutions qui ont marqué la période, puisqu’elles amalgament, par
exemple, les séries consacrégsincipalement a la chanson etcelles qui ne I'abordent
gu’accessoirementommeles émissions-causerie (talk-shogiotidiennes qui représentent dort
pourcentage du volume en heuredle€ ne permettent pas non plus geendre en compte
'augmentation devolume lié a la croissance dwmbre deservices dgprogrammation.Enfin, elles

ne tiennent pas compte de la nature des émissions elles-mémes, gluilfatagisse de la prestation

d’un artiste, sur scéne ou en studio, ou bien d’un documentaire historigue ou biographique, d’un jeu-
guestionnaire ayant pour matériau la chanson, d’entrewues avec des artistes sans prestation musicale, etc.

Dans les sous-chapitres gsliivent,nous analyserons plus en détail la présence de la chanson a la
télévision, en distinguant émissiopgncipalementetaccessoirementonsacrées a la chanson/musique,
émissions présentées a la télévidimmtzienne(généraliste et éducative) et présentées a la télévision
spécialisée(canaux spécialisés, télévisiopayante et a la cartegt, dans le cas des longuesries,
émissions de |€atégorie 8du CRTC etautres catégoriesl’émissions.

3.1 Emissionsprincipalementet accessoirementonsacrées a la chanson/musique

La premiére distinction qui s'imposest entre les émissions d&roupes 1, 3 et 4, quipour
I'essentiel, sontprincipalementconsacrées a la chanson/musiqae les émissions diGroupe 2
(émissions-causerie, magazines culturels, émisgikingérét général...) qui ne lui accordequ’un
pourcentage limité et extrémement variable du temps de diffusion.

7 Cela est surtout vrai pour les séries ; dans le cas des émissions uniques, les diffiiseskgit divers galas ééléthons
qui, tout enfaisant place a plusieugzrestations d'artistes, ne sopas nécessairement et en tottpieur principalement
consacrés a la chanson/musique. Mais noudisosionspas d’informations suffisantegour étre en mesumétablir un

critére objectif démarquant legmissions principalement ou accessoirement consacrées a la chanson/rdasgjteus les
cas d’émissions uniques. Autant dans le cas des longues séries - qui repr&bamigmé uimportant volume en heures - il
nous a semblé important de Issinder endeuxgroupesdistincts, autant pour les€missions uniquesl'opération nous a
semblé difficile a réaliser et, de toute facon, de faible conséquence au plan statistique.
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Si I'on considére dans un premier temps I'ensemble des services de programmation, on constate (voir
tableau ci-aprés) que les émissigmsicipalementconsacrées a la chanson/musique représentent,
'ensemble de la période de référence, un peu moins de 20 % du volume total d’émissions consacrées
a la chanson/musique.

RATIO ENTRE EMISSIONS
PRINCIPALEMENT/ACCESSOIREMENT
CONSACREES A LA CHANSON

Tous 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
diffuseurs

Principale-

ment :

en heures 160,50 h 197,00 h 136,00 h 195,00 h 293,00 h 129,00 h
en % 19,2 22,6 14,5 17,4 26,4 16,9
Accessoire

- ment:

en heures 673,50 h 673,50 h 804,50 h 925,50 h 817,00 h 636,50 h
en % 80,8 77,4 85,5 82,6 73,6 83,1
Total 834,00 h 870,50 h| 940,50 h 1120,50h 1110,00h 765,50 h

Le premier constat qui sedégageestque I'immense majorité (un peu plus de80 %) du volume
d’émissions consacrées etout ou en partie & la chanson/musique a la télévision québécoiggest
gu’accessoirementonsacré a cesujet. Et donc, que les émissions consacréesincipalementa la
chanson/musique n’occupent qu’une part modeste de cette offre globale.

Aspects qualitatifs de I'évolution des émissiongrincipalementconsacrées a la chanson/musique

Sur un plan évolutif et pour ce qui est des émissmmniipalementconsacrées a la chanson/musique,
les variations annuelles indiquent une évolution en dents de scie : progression2de3 a1993-94,
chute importante en 1994-9%uivie d’'une remontée en 1995-96 et 1996-%uis d'une nouvelle
chute, trés significative, en 1997-98.

Pour mieux apprécieles tendances que cdennées quantitativesindiquent qu'imparfaitement, il
importe de prendre en comptes aspects qualitatifs liés a la nature des émissions) quepeut
dégager de la recension titre par titre présentée a I'’Annexe 1.
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Longues séries réguliere

Lorsque nous avons demandé aux diffuseurs de recenser I'ensemble des |mdyiess
principalement consacrées a la chanson/musitgient légitimement inclus des séries comie Si

La Chanter un jeu questionnaire ayant pour matériau le chanson (comme d’autres ont l'histoire, le
sport ou la culture générale comnmjet), Moi ma chanson composée de courtes entrevues

(1 minute) avec des artistes de la chanson, présentées a la ffonkeeal ce soirou encoreSi ma
mérechantait composée également de courts épisodes (5 minutes) qui célébrent la pérennité de la
chanson dans la culture populaireles traces indélébilegu’elle laisse souvent dans la méire et
I'imaginaire.

Tout en reconnaissant l'intérét de ces séries comme instruments de promotion de la chanson, force est
de reconnaitre qu'elles ne sont pas de méme naturecejles qui, deJeunessed’aujourd’hui a
Métropolis et de Music-Hall a L’Autobus du Show-Busingsavaient essentiellememour objet de
présenter, en heures de grande écoute etuastesauditoires, deperformanced’artistes sur scéne

ou en studio. LeCRTC, dans sonRéglement del987 sur la télédiffusiona d’ailleurs créé une
catégorie d’'émissions (Catégorie 8) permettant d’identifier clairement ce type d’'émissions et de les
distinguer des autres émissions de variétés (Catégorie 9) ou des émissions d’intérét général (Catégorie 11).
Le Conseil définit ainsi les émissions de Catégorie 8 (Musique et danse) :

Emissions présentant principalement I'exécution en direct ou préenregistrée de musique traditionnelle
et populaire, y compris les vidéoclips ainsi que I'opéra, I'opérette, le ballet et les comédies musicales.

Il nous a donc semblé intéressant de mesurer comment aga@né, a'intérieur de notrepériode

de référence, lengues séries régulieres présentées a la télévision hertzienne en hegrasidie
écoute qui correspondaient a la définition de la Catégorie 8CHUWC, catégorie que le Conseil
considére comme sous-représentée a la télévisaoadienne. Les résultats détaillés sont présentés
dans le tableau de la page suivante. lls sont a la fois étonnants et préoccupants.
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LONGUES SERIES REGULIERES CONSACREES A LA CHANSON/MUSIQUE
PRESENTEES EN HEURES DE GRANDE ECOUTE A LA TELEVISION HERTZIENNE

TITRES 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
Catégorie 8
Métropolis (SRC) 26 x60m 26,00 h
Country Centre-ville
(SRC) 28x30m 14,00h | 27x30m 13,50h | 25x30m 12,50 h
Cadillac Rose (SRC) 51x30m 25,50
Vidéo Rock Détente h
(TVA) 32x30m 16,00h | 30x30m 1500h | 30x30m 1500h | 26 x30m 13,00 h
BeauetChaud (TQc) 50x60m 50,00h | 55x60m 55,00 h 26 x30m 13,00
h
Total 92,00 h 84,00 h 28,50 h 25,50 h 38,50 h -
Autres catégories
Faites vos gammes
(SRC) 29x60m 29,00h | 31x60m 31,00
Fa Si La Chanter h
(SRC)
Moi ma chanson 194 x 30 m 97,00
(SRC) h 26x1m 050h
Total - - - 29,00 h 128,00 h 0,50 h
GRAND TOTAL 92,00 h 84,00 h 28,50 h 54,50 h 166,50 h 0,50 h
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lls indiquent qu'au coursles trois premieres années de la période de référence, kesitesgues

séries réguliereprincipalement consacrées a la chanson/musique relevaient de la Catégorie 8 et
avaient été présentées en heures de grande écoute.gflars coursdes trois dernieres années,
seulement la moitié des séries principalement consacrées a la chanson/musfyésentant gpeine

28 % des heures ddiffusion- relevaient de la Catégorie 8 et avaient été présentées en heures de
grande écoute.

Ces donnéesindiguent que le déclin des longues séries principalement consacrées a des
performances d’artistes de lachanson et de la musique a la télévision hertzienne québécossest

en fait amorcé des 1994-95 et atteint son paroxysme ernl997-98 ou, fort probablement pour la
premiére fois dans [l'histoire de la télévision québécoiseaucune longue série réguliere de
Catégorie 8 n'a été diffusée a la télévision hertzienne.

En ce qui a trait donc aux longusgries régulieres diffusées a la télévision hertziennéadgue
francaise, la Catégorie 8 porte donc bien son titre de catégorie d’émissions sous-représentées. De
plus, on ne compte en 1997-98 qu’une seule série (26 x 1 minute) d’autres catégories q@®iB qui
principalement consacrée a la chanson/musique, et comme il d’'agié série composée de trés

courts épisoded’une (1) minutechacun, sa durée annuelle totale de diffussshde moins de 30
minutes.

Courtes séries et émissions uniques

En ce qui a trait aux courtegries,signalonsqu’'une bonnepart d’entreelles sont liées a leenue
d’événements rassembleurs : FrancoFolies, Festival international de Jazz de Mbestéal|Franco-
Ontarien, Coup de coeur Francophone, Tournée Roclaitle Certaines courtes séries sont aussi
consacrées a I'évocation nostalgique des années padseesent des années ,6Da Mémoire des
boites a chansoqiies oiseaux de nuit

Ces deux tendances se retrouvent aussi, d'une certaine facon, du coté des émissions uniques. Plusieurs
sont enregistrées a I'occasion des grands rassemblements mentionnés gils ¢gdta 'occasion

des fétes nationales, galas et festivals de toutes sortes, dont le FEkétévale Québec. Spectacles sur

scene, dans le cadre d’événements ponctuels, et spectacles télévisés ont donc largement partie liée.

Parmi les émissions consacrées a des artistes spécifiques, ohenatoup d’émissions-hommages
célébrant les 20, 25 ou 40 ans de carridnen artiste. Sil'on excepteMusiquePlus, pour un (1)
spectacle d'un nouvel artiste ayant émergé au cours des at@@#egKashtin, Lynda Lemayl.uce
Dufault, Luc de Larochelliére, Eric Lapointe, Kevin Parent, Lara Fabian) on compte au moins trois
(3) spectacles de vedettétablies, qui se sont imposées dans les années 1960, ou 1980. Et
encore n'avons-nous recensé quedesssions originales canadiennes en premdiffusion; si I’'on
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ajoutait les reprises de spectacles enregistrés au cours des 4P@@est 1980 quediffusent
régulierement MusiMax et Canal D, le ratio en faveur des artistes émergents serait encore plus faible.

Bien que nous ne puissions étayer cette affirmation sur des données statistiques, il nousjis@uble
cours des décennies antérieures, la plupart des séries et émissions spéciales consacrées a des
prestations, spectacles et récitals d'artistes étaient consacrées aux vedettes du moment,aalors
cours de la décennie actuelleégémonie démographiqudes baby-boomersaidant, lesdiffuseurs
guébécois misent plus volontiers des vedettes établies dengue dateet, de préférence, sur les
mégavedettes ayant rayonné sur la scéne internationale francophone, ou francogmgiepdtone :
Céline Dion, Rock Voisine, Robert Charlebois, Diane Dufresne, Beau Dommage, Jear-Pitanel
sont trés présents, et c'est cerbesireux. Mais relativement peu d’artistes de lagénération 1990
peuvent se targuer d'une présence d'envergure a la télévision francophone ; et cadat tout
particulierement vrai des groupes explorant de nouveauxrythmes musicaux et visant des
auditoires jeunes.

Aspects qualitatifs de I'’évolution des émissionsccessoirementonsacrées a la chanson/musique

Si I'on considére maintenant les émissions du Groupe 2, on cogstate volume, ellesconnaissent
une progression constante jusqu’a 1995-96, pour ensuite diminuer progressiveni€&I86ed7 et

1997-98. Si bien que laussi, levolume estinférieur en 1997-98 a ce qu’iétait au début de la
période de référence.

Les séries de ce groupe sont essentiellement des émissions-causerie et de variétés. Gistmgues
les unes des autres, c’abtbord leur période de diffusion : il y Bes émissions du matin, celles du
midi, celles de fin d’aprés-midi/début de soirée, celles de milieu de wjrfealement, celles de fin
de soirée.

DepuisAppelez-moi Lisda formule dutalk-showquotidien n’a pratiguement jamais quitté tesdes,

les Michel Jasmin Michel Jasmii, Jean-Pierre CoallierA@ Lib), Sonia BenezraSpnia Benezha
Gregory Charles Chabadg, Francis Reddy Reddy Reddy Gbplet Julie Snyder e Poing J se
succédant a I'animation. Plus récemment, s showhebdomadaires, commigEcuyer et Francis

ont fait leur apparition, ainsi d'ailleurgu’un talk-showculturel du matin (a la SRC)Christiane
Charette en direcfque Télé-Québec rediffuse en début de soirée). Jusque-la, les émissions de variétés
diffusées en journée, gqu'il s'agissesDémons du midides Anges dumatin ou delLouvain a la

carte, avaient un coté plus léger et moins « branché ».

La portion du temps d’antenne que chacune de ces séries a pu consacrer a la chansorusigada

est extrémement variable et souvent imputable, en partie du moins, a la personniditénteteur.

C’est vrai également des styles musicaux et des artistes qui sont privilégiés. Les émissions animées par
Normand Brathwaite,par exemple, ont toujours accordé une atteniesezunique auxartistes du
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Soul, du Rythmé&Blues, aux influences funk jatz, etaux nouveaux groupes attistes ergénéral.
Alors qu’un Jean-Pierre Coallier a toujours tenté demmuniquer sgpassion pour lachanson
d’expression francgaise et les grands auteurs-compositeurs-interprétes qui lui donnent vie.

Méme s'il est assez difficile ddégager des tendances lourdes en ce qui a trait a I'évolution de ce
type deséries, onconstate aisément que la chanson diaducoup plus présenteAa Lib qu’'au
Poing J a Sonia Benezraju’a L’Ecuyer, pour ne citer que quelques exemplesn’if a donc pas
grand risque a supposegu’a la diminution du volume de séries régulieresaccessoirement
consacrées a la chanson/musique, s’ajoute probablement udaminution du contenu musical a
I'intérieur de plusieurs de ces séries, diminution qui ngeut étre évaluéeavec précision mais qui,
conjuguée a la baisse déja constatée des émissions principalement consacrées a la chaosome

a celles relevant de la Catégorie 8, contribue a I'impression de crise et aantiment d’abandon
gu’'ont évoqués plusieurs desrtistes etacteurs de l'industrie du disque et du spectacle que nous
avons rencontrés.

3.2 Télévision hertzienne et télévisionspécialisée

Si nous reprenons le graphe de [I'évolution du volume en heures d’émissions consacrées
principalement ou accessoirement a la chanson a la télévision québécoise, en \ea#ifmmnées

selon la catégorie de diffuseurs qui les a présentées, on constate que c'est la télévision hertzienne qui
présente de loin le plus grand volume (voir page suivante).

En fait, plus de 95 % du volume d’heuresd’émissions consacrées ertout ou en partie a la
chanson/musique au cours de la période de référence a été diffusé par les télévisions hertziehnes.

Certes, du coté de la télévision spécialisée, 'augmentation est constante tout au long de la période ; ce
qui reflete, enbonne partie, I'ajout de nouveauxservices spécialisés. Maiméme si le volume
d’émissions consacrées a la chanson/musique augmente de 460 ¥lévitaon spécialiséentre

1992-93 et 1997-9&lors gqu'il diminue de 15 % a lglévision hertzienne, cette derniépeésente

toujours en 1997-98 prés de 90 % du volume total d’émissions consacrées, en tout ou en partie, a la
chanson/musique.

8 Rappelonsquedans le cas de MusiquePlus etMiesiMax, dont laquasitotalité de la programmatioest consacrée a la
chanson/musique, nous n’avons pris en conupiEles émissionsspéciales canadiennes en premidiéfusion (récitals,
spectacles, concerts intimes,rockumentaires »...) @ton lesémissions courantesqui présentent les vidéoclips en
rotation.
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C’est laSRCqui présente le plus d’émissions consacrées a la chanson/musique (43/&tuihe
total), lesdeux réseaux généralistes privés présentent ensemble un autre 45 % du (OWAne
21 % ; TQS 24 %) et Télé-Québec présente le reste soit 1Z@pur I'ensemble de la période de

VOLUME D’EMISSIONS SELON LA CATEGORIE DE DIFFUSEURS
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référence. Notons toutefois qu’au cours des deux derniéres années, suite a son virageTéldurel,
Québec a présenté plus d’émissions de ce type, soit 333 heures représentant 19 % du volume total.

Emissionsprincipalementconsacrées a la chanson/musique

Si I'on regarde maintenant quelst laportion de ce volume total quést composéed’émissions
principalementconsacrées a la chanson/musique a I'antenne de chacune des catégories de diffuseurs,
on constate (voir tableaux de la page suivante) que toutes les émissions inscritesspavicles de
programmationspécialisée étaienprincipalementconsacrées a la chanson/musique. Du c6té des
télédiffuseurs hertziens, qui présentent évidemmieducoup d’émissions-causerie @tintérét
général,seulement16 % du volume en heuresd’émissions consacrées a la chanson/musique est
affecté, au cours de la période de référence, a des émissiopsncipalement consacrées a la
chanson/musique.

La prépondérance de telévision hertzienne sur la télévision spécialisée en matierdiféiesion

d’émissionsprincipalementconsacrées a la chanson est donc plus faible (78 %/22 %) que aeagui
été constatépour I'ensemble des émission(®5 %/5 %), mais le phénoméne particulierement
étonnant est qu'en 1997-98, la diminution des émissionsconsacrées principalement a la
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chanson/musique a la télévision hertzienne a été si forte, que c’est la télévision spécialisée qui est

devenue, cette année-la,
chanson/musique !

la principale source d’émissions consacrées principalement a la

RATIO ENTRE EMISSIONS
PRINCIPALEMENT/PARTIELLEMENT
CONSACREES A LA CHANSON

TV 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
hertzienne

Principale-

ment :

en heures 146,50 h 174,00 h 96,00 h 150,50 h 243,00 h 60,50 h
en % 17,9 20,5 10,7 14,0 22,9 8,7
Partielle-

ment :

en heures 673,50 h 673,50 h 804,50 h 925,50 h 817,00 h 636,50 h
en % 82,1 79,5 89,3 86,0 77,0 91,3
Total 820,00 h 847,50 h 900,50 h | 1 076,00 h| 1 060,00 h 697,00 h
TV 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
spécialisée

Principale-

ment :

en heures 14,00 h 23,00 h 40,00 h 44 50 h 50,00 h 78,50 h
en % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Partielle-

ment :

en heures ) ) )
en %

Total 14,00 h 23,00 h 40,00 h 44,50 h 50,00 h 78,50 h
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En effet, en1997-98, latélévision spécialisée a présenté 78,5 heures d’émissionsacrées
principalementa la chanson/musique contre seulement 60,5 heures pour I'ensemble dess&ais
généralistes et Télé-Québec.

En fait, de tous les services geogrammation de languiancaise, hertzien ospécialisé, privé ou
public, le seul a présenter une longue série réguliere de Catégoria ®e®8 aété TV5, avecClip
Postal (20 x 30 minutes)

Bien sdr, une année isolée niit pas une tendance lourde, maisous les indicateursstatistiques
confirment que 1997-98 constitue un creux de vaguehistorique en ce qui a trait a la présence
d’émissions consacrées a la chanson/musique a la télévision québécoise.
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4. POINTS DE VUE ET PROSPECTIVE

Dans ce chapitre nous tenterons de cerner, aupres des acteurs directement concernés, les raisons qui
peuvent expliquer la situation constatée1€97-98 et devoir s'il s’agit d’'un accidentconjoncturel
ou d’'une situation qui risque de perdurer.

Nous tenons a préciser que, pour des raisons de délaiéalsation, les entrevues avec les
responsables de programmatiotes dix (10) chaines de langue francaise ont ré@disées
parallelement a l'opération deueillette de données. Lorsque noles avons rencontrés, la
compilation des résultats n'avait donc pas été effectuée. La diminution, évided@9e98, des
émissions consacrées a la chanson/musique a donc été évoquée en giEmérasix mais sans
référence précise aux données statistiques compilées au chapitre précédent.

Nous avons regroupé les interventions des différents responsables de la programmationtétes des
de chapitre ou des thémes qui revenaient fréquemment.

4.1 La «crise des variétés », symptdbmes et causes

D’entrée dejeu, plusieurs responsables deptmgrammation interrogés ont évoqué uwerise des
variétés télévisées », qui se traduit par une désaffection du public a leur endroit.

André Provencher, vice-président, programmation, GroUg@é, souligne :La réalité est que les
études de marché et lennées d’auditoire indiquent une désaffection du public & I'endroit des
formules traditionnelles d’émissions de variétés.deaptation » despectacles, par exemple, est un
genre auquel le public d’ici n'adhére plu€harles Ohayon, directeur général gesgrammes de la
SRC, réseau francais, constate également que, depuis quelques aesédsnnéesd’auditoire
indiqguent un tassement de I'écoute demiétés téléviséed.’exemple le plus éloquent de cette
situation est sans doute celui du spectacleCdbne Dion au Zénithun spectacle de grandgualité,
colteux, tourné (en 35 mm) par un des réalisateurs francais de vdastphistalentueux, mettant
en vedette la star québécoise de la chanson la plus universellement cBnésenté par la SRC en
heures de grande écoute, au moment ou le dernier album en langue francaise deDGmline
dominait les palmareés, il a attiré 300 000 téléspectateurs de moins que le film amériedhuditif)
présenté par TVA a la ménteure. Louis Trépanier, directeur dggogrammes delQsS, souligne
pour sa part On est dans un creux degue pour ce quest des variétés télévisées ; d'ailleurs le
public n’en demande pas et les producteurs nous en proposent peu.

Mario Clément, directeur général dedeogrammation ddélé-Québec, reconnait également gu'il y
a une certaine désaffection du public a I'endrdits émissions de variétés consacrées a la
chanson/musique au Québeblos enquétes auprés de groupes témamkquent que parmi les
émissions culturelles, ce sont celles a caractere musical qui suscitent le dioitgsét. Robert
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Lapointe, vice-président, programmation, de Super Ecran, confirme et porte & notre attention des
extraits d’'uneEtude de suivi des abonnés de Suferan qui indiquent un fort taux de satisfaction
(89 %) des abonnés a I'endroit des spectacles exclusifs que présente Super Ecran,intigugot

aussi que, parmi ceux-ci, seuls les spectacles d’humour ont une cote individuelle dsop&é&ture
a 50 %, les spectacles de chanson dépassant rarement les 35 % de cote d'intérét.

Les responsables de peiogrammationévoquent, parmi les causes possibles de cette désaffection du
public, les facteurs suivants :

Epuisement des formules traditionnelles de variétés

Un premier facteur serait un certain essoufflement, un certain épuisement des formules traditionnelles
d’émissions de variétés, et notamment du captage de spectacles pour diffusion en direct ou en différé.

Creux de vague au niveau de la création

Certains évoquent que tous les secteurs de création connaissent des cycles, avec des périodes fastes et
d’autres plus difficiles, et qu’actuellement la chanson québécoise traverse collectiveme@étriode
plutdt « ordinaire », en dépit de 'immense succés de quelques-uns.

Surexposition des artistes

Mais le facteur le plusfréiquemment évoquéest sans conteste laurexposition desartistes ;
surexposition gu’ils imputent en partie aux stratégies de mise en marché développieslysrie

de la musique. André Provenchdrarsqu’un artiste québécois lance un album ou un spectacle, on
peut souvent le voir et I'entendre a toutes les émissions du matin et du midi, a tous les bulletins de
nouvelles et a tous les magazines culturels de début de saipéend ilarrive au Poing J en fin de

soirée, les gens orgntendu sa chanson (toujours la méme) et son boniment plus@sirdans la
journée ; ils ont donc tendance a « zapper ».

Louis Trépanier surenchéritl’industrie québécoise du disque et du spectacle agit de sorte de
confiner de plus en plus la télévision dans un rbdle exclusif de promotion (plutét que de
programmation).Aujourd’hui, note-t-il, il est quasi impossible d’avoir un artiste pour une émission

de variétés en dehors de la période ou il fait la promotitenn nouvel album ou d’'umouveau
spectacle. Comme il est quasi impossible de lui faire chanter autre chose que le succes dont il fait la
promotion a une période donnée. En revanche, au moment ou le marketing d’un npuedait

bat son plein, le méme artiste et la méme chanson sont présents partout en méme tempgsaren en
dans les journaux, on I'entend a toutes les radios et on le voit a toutes les émissions de télévision : le
matin a Salut Bonjourpuis a Coup de coeurpuis a Christiane Charette en direqiuis atous les

bulletins de nouvelles, ensuite Fash, en reprise deChristiane Charetté&x Télé-Québec, puis a
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L’Ecuyer puis auPoing J.Forcément, la magie finit par ne plus opérer ; I'impression de redite, de
répétition, de déja tout savoir sur un artiste s'installe. Bref, c’est ou bien le vide complet ou bien la
surexposition totale.

Charles Ohayon croit que I'avénement et la généralisation du vidéoclip ont contribué a « banaliser »
la prestation des artistedusqu’au milieu des année4980, dit-il, les seules possibilités de voir les
artistes interpréter les chansons entendues sur disque ou a la radio étaient d’'assister a leur spectacle
sur scéne ou de regarder des émissions de variétés a la télévision généfaljsterd’hui, deux

chaines spécialisées, visant des groupes d’'age différents, présentent des vidéoclips 24 heures par
jour. Quicongue veut voir un artiste chanter le succés du moment a de multiples occasions de le faire,
en plus dans un concept visuel plus travaillé et élaboré qu’'une simple performance en studio dans le
cadre d’'une émission de variétés. Dans ce contexte, le spedaclecéne comme les émissions
présentant des prestations d'artistes perdent du terrain.

André Provencher ne crojftas,pour sapart, que les chaines de vidéoclgmtribuent vraiment a la
désaffection des auditoires des chaines généralistes a I'eddsimissions de variétés consacrées a
la chanson, compte tenu de leur faible part de marché et de leur aud#e@z étroitement ciblé. I
croit que les facteurs damants sont I'essoufflement des formules traditionnellesval@étés et la
surexposition des artistes sur de courtes périodes intensives.

* % %

Du coété de l'industrie de la musique et des créateurs, certains croient que la télévision elle-méme est
en bonne partie responsable de la désaffection constatée du public, qui constituéponse
prévisible au traitement que la télévision accorde aujourd’hui aux artistes de la chanson.

Richard Pelletier, de Disqueésudiogramme :Dans les années 70, il y avaieaucoup d’émissions
consacrées exclusivement a la chansonJeimesse’aujourd’hui a L’Autobus du Show Business,

en passant pabonald Lautrec ChaudDans les années 1980 et au début des années 199@ydity
beaucoup ddormules de talk-show quotidien ou la musique occupait une plageremheier plan :

Beau et Chaud, Ad Lib, Sonia Benezataplustard ChabadaAujourd’hui, il neresteque quelques
talk-show :L’Ecuyer (hebdomadairg et Le Poing Jpu c’est l'animateur qui est la vedette et les
invités, des faire-valoir de I'animateufu Poing JJa chanson est souvent le dernier item, une simple
toile de fond pour le déroulement du générique de fin ! Donc, la télévision, par sa faute, a perdu de
sa puissance. Avant, c’était une locomotive ; le lendemain d’'un passage a la télévision, les disquaires
en ressentaient directement les effets sur les vefitgesurd’hui, I'effet est toujours présent magus

dilué parce que la présence de la chanson québécoise a la téléesiale-méme plus diluée et
qu’on traite la chanson comme un élément de remplissage plutét que comme un élément de premier
plan.
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Alain Martineau de Groupe Archambault souligne que l'industrie québécoise de la musigmene
d’ailleurs l'industrie québécoise de I&lévision - doit, dans [I'environnement extrémement
concurrentiel d’aujourd’hui,recourir & des stratégies et a deampagnes de marketing de plus en

plus précisément orchestrées et planifiées. On ne peut plus se permettre, comme dans ld®alnées
d'improviser et de s’en remettre au hasard. Il est normal, dans ce contextégrgge’un artiste est

en campagne de lancement, la maison de disques comme le distributeur souhaitent le voir interpréter
la plage de I'album dont il fait la promotion lors de ses passages a la télévision.

Certains interpretes soulignent que s’ils refusent de passer a la télévision généraliste en dehors des
périodesactives de lancement,est tout simplement parcqu’'on leur propose souvent desmdres
d’émissions qui ne les metteguére envaleur, des prestations baclées sans répétition suffisante, qui
risquent, faute de qualité, de leur nuire davantage que de les aidee, liien que la majorité
reconnaissent qu'un passage a la télévision a toujours un effet de stimulation important sur la vente
de disques ou de billets de spectacles. Pierre Nantel, de Sony Muasitglévisionconventionnelle

joue un rble promotionnetrés important, particulierement pour les produitgand public : une
émission-promotion d’'une heure comme celle qu’a produite TVA lors du lancement du desgier

de Céline Dion a slrement contribué a augmerd&m bon pourcentagdes ventes. Etpour
quiconque, un passage B'Ecuyer, au Poing Jou a Christiane Charette en direstimule

immédiatement et directement les ventes.

Alain Martineau considéere pour sa part qu'en dépit du fait que les émissions de variétés consacrées a
la chanson sont de moins en moins nombreuses a la télévision conventionnelle (ce qu’il déplore) :
télévision en général estevenue le véhicule promotionnel par excellence, et j'englabgedans
aussi bien les émissions de variétés a la télévismmventionnelle, MusiquePlus et MusiMax, les
spectacles présentés a la télé a la carte ou a lapaléante et la publicité télévisée. Un passage a
L’Ecuyer, par exemple, demeure ce qui va se traduire le plus immédiatement, dés le lentetiajn
par des ventes de disques (ce qui est vrai aussi pour la verieatelorsqu’un écrivainestinvité).
C’est vrai aussi, mais dans une moindre mesure poulrolag J(les chansons y passent trop tard et
sont souvent coupées par le début du générique de filghoistiane Charette en direteffet plus
limité). Il cite aussi les cas de Noir Silence, Debmatique et de Kevin Parent qui ont pu s'imposer
grace a MusiquePlus et en dépit du fait que la radio commerciale s’est refusée a le®daier,

tant que la pression des jeunes n'a pas fini par la contraindre a le faire.

D’autres, dont Robert Giroux, universitaire, éditeur et spécialiste de la chanson québécoise et Sylvain
Lelievre, auteur-compositeur-interpréte, soulignent glae télévision et les médias egénéral
s’intéressent aujourd’hui davantage aux « stars » qu’a leurs performances ou a leurs o€uviest.
plus friand de savoir si Céline Dion est ou non enceinte, ce qu’elle mange au déjeuner, le nombre de
sespieds-a-terre dans le monde, le nom de son décorateur ou de son couturier, |tpreedere
chanter (a la télévision) ; ce qui fait que la télévision est de plus en plus intéressée a « parler » de

29



chansons et d’artistes et de moins en moins a leur permettre de se produire, de présenter leurs
spectacles ou leurs chansons. Et cette fascingtour les starspour les personnalités giour les

grands événements médiatiques fait en sorte qu’on accorde peu de place a la reléve et a la création et
peu de place aux spectacles individuels, présentés hors cadre des grands rassemblements comme les
FrancoFolies, le Festival de Jazz, le Festival d’Eté de Québec, Coup de coeur francophone....

Richard Séguin souligne, dans le méme ordre d’idées, que la réussite internationale de certains de nos
artistes a elpour effet pervers de « dévaluer » ceux qui font carriere essentielleméptéhec :

Kevin Parent a beau vendre 300 000 albums au Québec, les médias québécois le considérent presque
comme une vedette municipale, parce qu’il n'a pas de carriére internationale actbnFrancine
Raymond ajoute quéa télévision « trippe » essentiellement sur elle-méme, lgaeémissions de
variétés serventl’abord afaire la promotion des autres émissions de la grille, et tpseauteurs-
compositeurs-interprétes sont relégués au role de clown de service ; il 'y a pas d’entrefiared de

la chanson est renvoyée en fin d’émission... sans compter que la rivalité entre chaines faitoque si
accepte de se présenter a I'une, la porte des autreefseme quasiautomatiquementchacune

exigeant d’avoir la priorité ou I'exclusivité.

Bref, il existe certaines dissonances et des divergences de vues certaines entre le milieu de la télévision
et celui de la musique en ce qui a trait aux causes de la « criseaig®s télévisées » et de la
désaffection du public a leur endroit. Le sentimdigbandon et leessentiment a I'endroit des
réseaux sont trés clairement perceptibles parmi les artjgtdsecois de la chanson. Au chapitre 4.3,

nous verrons les griefs que l'industrie detdéévisionexpriment en retour a I'endroit déndustrie

de la musique. Mais avant, nous allons aborder le cas particulier de MusiquePlus et de MusiMax.

4.2 Le cas particulier de MusiquePlus et de MusiMax

I n'a évidemmentpas été question de «crise des varidééddvisées » ou de« diminution des
émissions consacrées a la chanson/musique » avec MusiquePlus et MusiMBeyxcebaines, de par
leur nature, consacrant la quasi totalité de leur programmation a la musique et aux chansons.

La problématique dans laquelle elles évoluent est donc trés différente de celle des chaines généralistes
et de celle des autres services spécialisés, de télévision payante et de télévision aplaucate, les
émissions consacrées, en tout ou en partie, a la chanson/musique nqu'so@ composante,
généralement mineure, de leur programmation globale.

D’entrée dejeu, Benoit Vanassdlirecteur musical de MusiquePlus et de MusiMax, aborde la
guestion des exigences de contenu canadien et de contenu francophone, qui sont respectivement de
30 % et 35 % pour MusiquePlus, de 30 % et 20 % pour Musifdaur les deux premieres années,
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puisqu’a compter de l'ar®3, le pourcentage minimal de vidéocligeancophones a diffuser par
semaine passera a 30 %).

Il indique que la difficulté n’est pas d’atteindre gesurcentages moyens sur I'ensemblel’danée

de radiodiffusion, mais plutdt de devoir les respecter sur une Hembmadaire permanent®ans

le disque comme dans le cinéma, I'édition ou le théatre, il existe des eyrlasls, degpériodes

propices au lancement et d’autres moins. En ce qui a trait a l'industrie québécoise du disque, les
périodes privilégiées de lancement sont du début septembre a la mi-novembretitoeslgsondent

et ou généralement nous dépassons largement nos quotas canadiens et francophones, puis de fin
janvier a fin juin. Entre ces périodes toutefois, soit de la mi-novembre a la fin janvier, dequé&me

juillet et en aodt, il y a trés peu de lancementsndaveaux disques québécois et nous devons puiser
d’abondance dans le répertoire eetirer la période de rotation active des vidéoclips d'artistes
guébécoais, au risque parfois de lasser les téléspectateurs.

Richard Montpetit, directeur de [@ogrammation déusiquePlus, ne propose pas medifications

ou de changements a une situation de dalll constate tout simplementpais trouve que c’'est un
peu dommagePour MusiquePlus, contrairement a la télévision généraliste, I'été est la période de
plus forte écoute, celle ot notamment les étudiants sont le plus disponible. Omallkstireusement

la période ou I'on recoit le moins de nouveau matériel québécois

Matt Zumble, directeur de Iprogrammation deMusiMax, précise que la situation est un peu
différente dans le cas de son service. En effet, MusiMax éprouve plus de difficultés actuellement a
respecter le pourcentage de contenu canadien que celui de contenu francephogiepn du fait

gue son pendant anglophone MuchMoreMusic ne va entrer en ondes qu’'en septembre 1999 et ne va
commencer a stimuler la production de vidéoclips canadiens « adultes » qu’a ce momenteldtéDu
francophone, MusiMax profite donc d'un contexte favorable, puisque la changagbécoise

« adulte » connait actuellement beaucoup de succes et que l'arrivée de MusiMaxc@tsibsitions

via VidéoFACT) a favorisé la relance de production de vidéoclips « adultesus@té uneéaction

trés positive de la part de l'industrie. Plusieurs artistes « adultes », notamment Plume, Olalodis

et Ginette Reno, ont réalisé de nouveaux vidéoclips.

Interrogés sur le ratio vidéoclips québécois/vidéoclips d'ailleurs parmilésugidéoclips ddangue
francaise, les trois’entendent pour indiquer un ratio d’environ 80 % québécois / 2D&bleurs

dans la francophonie. Benoit Vanasse préchdetre priorité, c'est de développer les artistes d'ici, de
soutenir la progression de leur carriere et de consolider l'industrie québécoise du disque et du
spectacle.

Matt Zumble indique que MusiMar’'a que quelques mois d’existence et qu’elle eshencore a

I'étape de I'expérimentation, d’autant, comme on l'a ddifa qu’'il n'y a pas d’équivalents au

Canada anglais, pas de point de référence ni de compar@isdanvente, on développe deuveaux
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concepts d’émissions autour d’un artiste ou du lancement d’un album - avec un certain fuaees,

il croire, puisque Ginette Reno nous a fait savoir qu’elle aimegalon lui consacre une émission
spéciale, comme celle mettant en vedette Isabelle Boulay, lors du lancement de son prochain disque -
on explore le jazz, la musique classique, la grande tradition dehdason francaiseles émissions
d’entrevues, etc. C'est encore umbaine en devenir, ouverte aux suggestions de l'industrie et
attentive aux réactions de son nouveau public.

* k%

Les commentaires recueillis auprés dadistes, producteurs et distributeurs de disques sur
MusiquePlus (celle-ci surtout, la plupart considérant qedt encore trop tdt pourmesurer
I'incidence de MusiMax) et sur le vidéoclip en général varient en fonction des pphilcipalement
Visés par ces artistes ou producteurs.

Pierre Gendron, des Disques Tox, producteur qui s’'est toujouritéressé aux artistes visant un
public jeune (Mitsou, lesB.B., Dubmatique, La Gamic...), estimgue les vidéoclipssont
particulierement importants pour la promotion dagistes qui s’adressent a youblic jeune ;pour

ces artistes la diffusion de leurs vidéoclips a MusiquePlus constitug@riteipal instrument
promotionnel.Richard Pelletier de Disquesudiogramme souligne pour sa part gsida radio MF
demeure le principal véhicule promotionnel de la chanson, MusiquePlus vient immédiatement en
second pour ce qui est des produits axés jepuiglic. Pour Vilain Pingouin et Jean Leloup, par
exemple, MusiquePlus a joué un rdle promotionnel aussi important que la Eadievanche, plus le
produit est « adulte », moinkincidence promotionnelle de MusiquePl@st jugée importante, et,

pour l'instant, chacun réserve son jugement sur MusiMax.

Pratiqguement tous les acteurs de l'industrie soulignent toutefois que I'avénement du vidéoclip a fait
augmenter considérablemelas colts de lancement et de miserearché des albums, etusieurs
notent une certaine tendance a réduire leur nombre pour mieux contréler les codts.

Selon Mario Lefebvre et Alain Martineau, de Groupe Archambéutiustrie en est & repenser sa

position a I'égard du clip. Tout le monde reconnait son importance, surtout Ipeuartistes qui

visent un public jeune, mais la décision d’en produire un n’est plus automatique. On artadypee

produit au cas par cas et, parfois, on en arrive a la conclusion a@sil plus profitable d’investir

50 000 $ en promotionpublicité média, merchandising, tournée promotionnelle, etc., plutét que

dans un clip. Et, régle générale, on produit moins de clips par aljpuiavant. Cen’est d’ailleurs

pas qu'une question de codt, c’est aussi une question de contrble globlal promotion et lamise

en marché. La maison de disques ou le distributeur n’a pas toujours le contrdle sur le produit que va

livrer la maison de production engagée powdaliser le clip et, surtoutn’a aucun contréle sur

'usage qui sera fait, sur la diffusion queonnaitra cet outil promotionnel. Omvestit 25 ou

30 000 $ sans étre certain que le clip sera vu par le public cible qu’on a identifié, puisque ce sont les
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patrons des services spécialisés qui décident si le clip va passer a MusiquePlus ou a MusiMax, s'il va
bénéficier d’'une bonne fréquence de diffusion ou simpleétemtinscrit dans la rotatiorstandard,

etc. C’estdonc un investissement & haut risque comparé a d’autres investissgrantstionnels

plus maitrisés.

Interrogé a cesujet, Benoit Vanasseadmetqu'au départ, c’'était lecas,qu’un vidéoclip ne pouvait

étre joué que sur MusiquePlasl sur MusiMax : On voulait établir une image forte dehaque
chaine, et que le public réalise que les deux chaines étagntifférentesgu’elles avaientchacune

une personnalité et un contenu de programmation qui lui étaient propres. On voulait, vetubn
toujours, éviter le probléme de la radio ou les auditeurs ont I'impression que toutes les gtatems

la méme chose. Depuis, toutefois, a la demande de l'industrie, nous montrons plus de souplesse.
Lorsqu’une chansorintéresse les deux publics, nous la diffusons sur les deux chaines mais en
donnantclairement le leadership a I'une, ou le clip passe en rotation forte, alors qu'il passe en
rotation réguliere sur l'autre. De plus, nous jugeocisaque chanson au cas par cas et il n'est pas
question de confiner un artiste a une chaine ou a l'autre. Ainsi, par exemple, la chanson « Aime » de
Bruno Pelletier passe en forte rotation & MusiMax et son autre succés, « Coriace », a MusiquePlus.

Bref, dans I'ensemble, lemtistes,créateurs et représentants de l'industrie de la musique semblent
surtout préoccupés actuellement de la diminution des émissions consacrées a la chanson a la
télévision généraliste, et moins de ce qui se passe du c6té de la télévision spécialiséendaitpida

vidéo, méme si on note certainpséoccupations quant au rapport colt/bénéfice des vidéoclips
comme instrument promotionnel.

4.3 L’industrie de la musique vue par I'industrie de la télévision

Au cours de I'entrevue, André Provencher seuditpeu las du ton de revendication employé et du
climat de confrontation que favorisent souvées$ représentants de l'industrie de la musicque,

lorsque celle-ci traverse une période plus difficile - et dans tout secteur de création, il y a
inévitablement des creux de vague - en imputent presque toujours la responsabilité aux autres : si la
télévision diffusait plus de variétés... si la performance de l'artiste passait plus t6t dans I'émission... si
on relevait les quotas imposés a la radio...

Il reprend les propos qu'il avait tenus dans leadre de l'atelier numérdl, lors desRencontres

professionnelles de l'industrie québécoise du disque et de la radavoir qu'il faut créer une

nouvelle dynamique et développer de nouveaux partenaeate I'industrie de la chanson et
'industrie de la télévision. Une dynamique qui prend en conipseintéréts conjoints dedeux

parties et les intéréts spécifiques de chacune d’entre elles.

Il soulignele besoin de collaboration active et d’échangetre les deux industries, qui doivent se
reconnaitre comme telles, pour développer de nouvelles facons de faire, pour partager des
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informations, établir des stratégies conjointes, élaborer mmuveaux concepts d'émissions et
s’assurer que toutes deux pourront rejoindes plus vastes auditoires possibles. Groupe TVA est
d’ailleurs disposé a partager avec l'industrie de la musique les résultasest#udes de marché, de

ses instruments de mesure de I'évolution des valeurs du public québécois, de fagon a lfaidex a
comprendre et cerner les attentes du public téléspectateur en matiere d'émissions de variétés
consacrées a la chanson. Mais cela ne pourra se faire si I'industrie québécoisecllenkon et des
variétés se considere éternellement @amande asens unique face aux diffuseursgttendant
passivement que la télévision reglesproblémes et réponde a togesbesoins sans rien donner en
retour, sans jamais questionneespropres pratiques, sans se soucier véritablement des attentes du
public téléspectateur

Louis Trépanier abonde dans le méme se3is’'on veut que l'industrie québécoise de la chanson et

du spectacle - qui n'est pas dans un haut de vague depuis quelques années - puisse s'appuyer en
partie sur la télévision pour retrouver un second souffle, il va falloir qu’elle soit aussi préte a
collaborer avec la télévision pour donner un second souffle aux émissions de variétés. veatqui

dire cesser de considérer la télévisioamme un simple outil de promotion dans wanpagne de
marketing, comme le lieu ou lI'on « plogue » un disque ou un spectacle a un momentigaéiset

décidé par l'industrie de la musique, mais dont celle-ci ne veut rien savoéste du temps. Ce qui

veut dire étre préte a accepter que detistes qui ne sont pas ghase de marketing actif puissent

venir a la télévision faire des performances et des prestations particulieres, inhabituelles ou inusitées,
pour des cachets qui ne sont pas prohibitifs ou « dissuasifs »

Jacques Camerlain, directeur de la programmation a TV5, souligne pour sa part qu’il est trés intéressé
a diffuser des récitals d'artistes québécois de la chanson, qudiséprouve de plus en plus de
difficultés a s’approvisionner. Les problémes de financement de ce type d'émissions, bigelsue

ne sont pas seuls en cause ; il note, par exempleleguarganisateurs de grands événements ont de
plus en plus tendance a proposer des émissidiagirre-tout » ou différentartistesviennentchacun
présenter unechanson généralement le dernier succes de leur derrasum. Et ce, parce que
certains artistes (ou leurs gérants, producteurs, distributeurs...) sont de plus en plus ré&cessen

que leurs spectacles soient diffusés intégralement téldaision, contribuantainsi eux-mémes a la
diminution des émissions principalement consacrées a la chanson. (Ce que nos entrevues ont
confirmé : certains artistes et acteurs de I'industrie de la musique se disent peu convalhotér ée

de présenter leurs spectacles a la télévision.)

Jacques Camerlain croit que la formule « 5 artistes en 52 minutes » - qui combine soueetistees
visant des auditoires cibles trés différents en termegroepes d’age et de godlts musicauast de
moindre intérét pour le publiqu’une émission qui présente l'intégrale du spectatlgn artiste.
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D’autant qu'entermes de mémoirgivante et de préservation chatrimoine culturel, la capacité de
disposer de spectacles complets d’artistes est, selon lui, un besoin essentiel.

Sophie Hénault, directrice, marketing et programmation, de Canal Indigo, coelitateissique les
spectacles de type « Les meilleurs moments de... » ont un potentiel d’attrait plus faible, a la télévision
a la carte a tout le moins, que le spectacle complet didiste, acondition bienslr que cefartiste

soit hot et bénéficie d’'un momentum, que cariere soit en phaseascendante plutdt queéja
établie Elle note que les gens déndustrie de la musique et dapectacle, comme’ailleurs les
organisateurs d'événemensportifs, ont souvent des craintes déraisonnables face a la télévision a la
carte, et qu’ils sous-estiment I'effet promotionnel importgata I'annoncerépétée dd’événement

sur le canal d’autopromotion de Canal Indigo. Elle cite 'exemple du spectacle d’Eric Laptminte,

la diffusion a la télé a la carte et I'importante promotion qui I'a précédé et accompagné poiireu
effet concret et mesurable de stimuler la vente de billets pospamacle, ehon de la freiner ou de

la réduire comme le craignent souvent les organisateurs de tournée.

Jacques Camerlain évoque aussi I'ambiguité d’'un produit comme le vidéodigamentalement un
outil de promotion, mais que I'industrie de la musiqueut souvent faire payer aux diffuseurs au
prix de la programmation. Il mentionne gu'il y a quelgueenps, le Réseau international TV5 a
décidé de présenter systématiquement des vidéoclips d'artistes de la chanson fraogaise
matériel d’intermede entre les émissions, de fagcon a promouvoir les aitistesphones #étendue
de son territoire de desserte : Europe, Afrigdsie, Amérique latine et Caraibes... T\Buébec
Canada a alors tenté de négoaeec la SOPROQ un tarif priviléggour les droits dediffusion de
vidéoclips d’artistes québécois, en faisant valoir que leur diffusiof’ensemble desomposantes
du réseau - y compris au Québec et au Canada - permettrait a ces artistes de esgefadre et
découvrir de trévastesauditoires francophones internationatMais, selon lui, la SOPROQ exigé
un tarif trop élevé, cequi a mis un terme au projet et privé les artistaébécois d'une occasion
inespérée de rayonnement internatidhal.

Si, comme on I'a vu au chapitre 4.1, les représentantdndeistrie de la musique dés artistes ont
des griefs a I'endroit de l'industrie de la télévision, la réciprogsieégalement vraie. Cetit, et au-
dela de ces tensions ponctuelles, on sent chez plusieurs, de part et d’autre, unediagptari& ces
difficultés et de travailler conjointement a insuffler un nouveau dynamisme a la chaunébéacoise
comme aux émissions qui lui sont consacrées.

9 Interrogée a ce sujet, Solange DrouinI'&®ISQ indique que la SOPROQ &fait, a son avis,une proposition trés
raisonnable, a la suite de laquelle TV5 n'est pas revenu a la charge.
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4.4 Nouveaux projets et pistes de solution

Si, comme on 'a vu au chapitre 3, I'année 1997-98 marque un creux de vague historiqgue en ce qui a
trait a la présence de la chanson a la télévision québécoise, et particulierement a la télévision
conventionnelle, les directeurs de programmation n'ont pas tous jetéviatte loin de la. Plusieurs
cherchent activement des solutions, non g@suement par altruisme ou engagement personnel a
I'endroit de cette forme d’expression artistiqgue, mais parce gu'ils jugent la situation actuelle malsaine
et préoccupante a long terme pour le dynamigtae industries culturelles québécoises dizus

ensemble.

Groupe TVA

André Provencher souligne gl télévision a besoin des artistes : plus l'industrie québécoise de la
chanson et des variétés est dynamique, plus elle produit de vedettes et de succes, plus cela profite a la
télévision d’ici. Mais I'inverse est aussi vrai ; une télévisprébécoise dynamique, en bonne santé
financiére et qui touche de vastes auditoires profite aussi a l'industrie de la chanson et des variétés.
Ce sont deux industries culturelles confrontées a des problémes de rentabilité, d’étroitesseciue,

de concurrence, et qui ont beaucoup d’intéréts communs. Elles doivent s’épauler mutugllearent
atteindre leurs objectifs respectifs; elles doiveahacune tenter de mieux comprendre le
fonctionnement, les contraintes, les besoins de l'autre

Il faut s'asseoir ensemble et trouver de nouvelles facons de fairereiudeaux concepts d’émissions
qui permettent de reconquérir le public, de donner un nouwsauifle aux émissions de variétés. Il
faut faire autre chose que de présenter a satiété la ndrmason a toudes postes a laméme
période. Il faut développer des formules d’émissions de variétés innovatrices.

Si cette année lahanson est surtout présente a TVA dans le cadre d’émissions causerie ou
d’émissions spéciales, ce n'est pas que nous ne somment@Essés a y consacreme émission
hebdomadaire réguliere, au contrair€’'est tout simplement que non&vons pasréussi a trouver
I'’équation que nous recherchons, le concept spit a la fois ambitieux, attrayant et en mesure de
reconquérir le public, tout en étant « financable » et viable. Mais Groupe TVA vy travaille activement.

L’an dernier, nous avions un ambitieux projet de variétés centré essentiellement parfdesiances
d’artistes de la chanson (pas talk-show), qui aurait été animé par Gregory Charles et aurait offert

une vitrine hebdomadaire importante aartistes d'ici. C’était évidemmentne émission qucodtait

cher, avecbeaucoup demusiciens en studio, des répétitions, un environnement attrgyamir
reconqueérir le public, il faut y mettre les moyens). Malheureusement, nous n’étions pas en mesure de
le financer seuls, et Télé-Québec, le partenaire que nous awppsoché, a décliné I'invitation.
Cetteannée, nous revenons a la charge avec un projet un peu moins ambitieux epgere
pouvoir financer (avec ce qui se passe actuellement avec le FTCPEC, ce n’est toutefois pas certain
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gu’'on y arrivera...) Nous sommes par ailleurs toujours partenaires des FrancoFolies de Montréal et
du Festival de la chanson de Granby. Dans ce dernier cas, nous avons toutefois adapté
intervention. Autrefois, nous diffusions la soirée de cléture, mais les dbtesute étaienttres

faibles ; maintenant nous offrons aux gagnants la possibilité de passer dans différentes émissions qui
ont des auditoiredeaucoupplus importants ; celasertmieux ces artistes, a notre avis, comoeda

sert mieux la télévision

TQS

Louis Trépanierrappelleque lesnouveauxpropriétaires de TQS se sont donné pour objectif de
rentabiliser I'entreprise, qui accumule des pertes depuis sa création. Le premier objectif est
d’atteindre le point d’équilibre dans un délai assez court, soit d’ici le 31 aolt 1999. Cauppose

une réorganisation du travail, un suivi attentif et un contr8kré desdépenses ainsgu’une
préoccupation constante deettre en ondes des émissions qui rejoignent un public et générent des
revenus publicitaires proportionnels aux colts d’acquisition qu’elles impliquent.

Si TQS aabandonnéune émissiorhebdomadaire de 90 minutes comfmncis qui faisait une
bonne place a la chanson, c’est tout simplement qu’on ne retrouvait pastqatiton entre leo(t
de I'émission et I'auditoire atteint.

Actuellement, TQS soutient I'industrie du disque et des variétés plutdt a travprentention qu’a
travers la prestation de chansons a la télévision :

- L’émission du matitCoup de Coeuyrpar exemple, consacre environ 40 % de son contenu au milieu
artistique. On y couvre les lancements de disques et de spectacles, on présente des entrevues faites a
ces occasions ou en studio. Et on compte parfaire et accentuer la vocation culturelle et artistique de
I'émission.

- TQS met 'accent sur l'information locale damsesbulletins de nouvelles d&2 h 30, 17 h e23 h.
Chacun comporte un voletur l'activité artistique et culturelle qui, encore une fois, couvre les
lancements de disques et de spectacles ;

- Enfin, le magazine culturéllashprésente des entrevues avec des artisteschrenique de disques
et couvre la sortie des albums et des clips ainsi que I'ensemble des spectacles, festivals, etc.

Le fait que I'accent soit mis sur laromotion découle a la fois de la situation financiére propre a
I'entreprise -qu’on espére passagére - diun contexte plus général ol I'on note un essoufflement
des formules traditionnelles d’émissions de variétés et un désintérét du public a leur endroit.

Mais personne ne souhaite que cette situation perdure. Au contraire, nous voudrions réinventer les
variétéstélévisées, redonner au public le godt d’en voir régulierement. Ne serait-ce que parce que
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Québécor a des intéréts dans Grouprchambault et qu'ilserait béte de ne pas essayer de profiter

des synergies entre nos différentes composantes pour améliorer la santé financiére et accroitre le
succes et la pénétration de chacune. Plus le vedettariat artistique quéleétd&veloppé, plusela

profite a toutes les composantes : industrie du disque, du spectacle, de la radio, de la télévision, de la
presse écrite, du cinéma. TQS tente d’ailleurs actuellement de développer un projet d’émissions de
variétés d’'envergure pour janvier 1999, sur lequel je préfére ne pas m’étendre pour linstant

SRC

Du c6té de I&SRC, onn’a pas pour l'instant de projet d&rie réguliere de variét@sincipalement
consacrée a la prestation d'artistes de la chanson sur la table. On préfére coEnymorer
d’autres concepts d’émissions consacrées a la chanson, comme on éeeéd Si La Chanteret

Moi machanson On prévoit notamment adapter une nouvelle formule det§kvisé basé sur la
musique, qui fait « fureur » actuellement en France et dont on assure qu'il a un potentiel d'attrait trés
supérieur &a Si La Chantet?

La chanson et la musique continueront bien sOr d'étre préserttaseas des émissions-causerie
commeL’Ecuyer et & travers une foule d’émissiospécialesqu’il s’agisse du spectacle de la Saint-
Jean, de La Féte du Canada, du Festival de Jazz de Montréaistiald’Eté de Québec, d&estival
Franco-Ontarien, du Gala de I'ADISQ ; autant d’événements et manifestations culturelles auxquels la
Société Radio-Canada est associée depoimbre d'années sinon depusges origines. Charles
Ohayon souligne égalemequ’a la faveur du passage de pmemiére chaine sur lhande MF, les
composantes radio et télévision du réseau francais de la SRC vont sans doute exphaevedes
formules de collaboratian

Télé-Québec

Mario Clément souligngu’en tant que télévision publique québécoise, Télé-Québec a toujours tenté
de contribuer, dans la mesure desmoyens, a l'atteinte des objectifs culturels et éducatifs du
gouvernement du Quéhddous suivrons donc avdieaucoup d’attentiores travaux du Groupe de
travail comme I'élaboration d’'une politique de la chanson québécoise qui devrait vraisemblablement
en résulter. Et ced’autant que Télé-Québec a décidé I'an dernier rdaforcer saprogrammation
culturelle en général, et notamment sa programmation consacrée aux arts de la scéne.

10 Notons que la SRC a amorcé la diffusion de cette séxiBureur,a I'été 1998, donc a la toute fin de I'anné@97-98 telle

que nous l'avons définie. Cette sériii connait unbeau succés etragud’excellentes critiques, devrait donc figumains

nos tableaux statistiques. Mais comme elle ne figurait pas dans les données que nous a transmises la SRC d@g74-année
98, nous avongmal interprété les propos de monsieur Ohayon, au moment de I'entrevue X898), croyantque la
diffusion de ce projet ne s’amorcerait qu'a l'automne 1998.

38



Télé-Québec développe actuellement plusieurs projets touchant la chanson :

1 - D’abord une nouvelle émissidrebdomadaire de 90 minutes dg/le Beau etChaudqui sera
consacrée a la chanson québécoise et francophone, qui mettra I'accent sur la créatmoyveaux
artistes et les nouveaux courants musicaux qui sont en pleine effervescence au Québec.

2 - Ensuite une émission culturelle quotidienne dont la mission sera de rendre compte des activités et
manifestations dans tous les secteurs culturels deténdue du Québec, incluant bien s(r les
lancements de disques, les récitals, spectacles et tournées, les festivalsclugendan, concours,
manifestations et autres Francofolies.

\

3 - Enfin des émissions spéciales, dont I'une congue a partir des chansons de Kastigville,

d’autres consacrées aux grandes chansons du Québec, rappelant dans quel contexte chacune a été
créée, interrogeant leur(s) auteur(s) sur ce qui I'a inspiré, sur ce que lui ont appestdifférents
interprétes, etc.

La promotion de la chanson constitue donc un champ de préoccupation et une des priorités de Télé-
Québec pour les saisons a venir. Télé-Québec doit concilier cette priorité avec les réalités
économiquesLes émissions avec musiciens en studio coltent cher ; ildi@ut trouver aussi des
approches alternatives, ne pas faire toutes les émissions de variétés dans le méme moule.

Nos études de marchédiquent que le public de Télé-Québec aime la culture, que c’egframd
consommateur de spectacles, de disques et de cinéma... et nous voulons lui proposer une
programmation quis’inscrit dans cettenouvance. Avec de I'imagination et de la créativitésyes
convaincu qu’on peut redonner au public le galgs émissions consacrées adaanson et a la
musique. C’est en tout cas le défi que Télé-Québec - une télévision de service public avec une mission
de développement éducatif et culturel - veeiever. Car lapromotion de la chansors’inscrit
parfaitement dans cette mission, compte tenu de l'importance dehd&mson commemoyen
d’expression de la culture québécoise. |l est de méme ddéveloppement de nouveaux talents, de
nouveaux artistes.

Il dit espérerque I'éventuelle politique de la chanson comporte des mesures incitatives outida sou
susceptibles de faciliter le financement d’émissions majoritairement consacréesharngsonavec
musiciens sur place, qui sont relativement coliteuses a produire par rapport a des émissions causerie,
a des magazines ou a des émissions de vidéoclips.

TV5

Jacques Camerlain souligne qu'étant donné la naturd\e la liste desémissionsoriginales
canadiennes erpremiére diffusion transmise en réponse a notre demande ne reflete que tres
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partiellement la présence des émissions consacrées a la chanson/musiqut@rsoanD’une part,

le volet international de notre programmation a toujours compris une importantaposante
d’émissions culturelles et de variétés francaifles chance aux chansons, Taratat&cole des fans,

Les Victoires de lamusique...), d’autre part, le volet canadien compreralssi la reprise de
magazines, mini-séries et émissions spéciales consacrés en tout ou en partthamdan/musique

déja présentés en premiére diffusion par les télévisions généralistes d'ici. Enfin, dadsubes
magazines canadiens produits spécifiguement pour $9ib\Visions d’Amérique et Bons baisers
d’Amérique, on compte régulierement des entrevues ou reportages consacréart@mties de la
chanson francophone ; Jean Allard, le responsable des coproductions, en a dénombré pas moins de
137 depuis le début de la diffusion de ces deux magazines.

Jacques Camerlain a souvent eu une attitude proactive, prenant [linitiative de contacter les
organisateurs d’événements comme le Festival d'été de Québec ou les agents attismssciter
I'enregistrement de spectacle d’artistes francophones, et se propose de continuer a le faigilméme

est conscient de la difficulté de plus en piwande de réunir toules partenaires nécessairetear
financement. TV5 entend aussi continuer a présenter ici les meilleures émissions de variétés francaises
disponibles. Enfin TV5, qui fournit la programmation canadienne au Réseau internationaktes,

selon ses ressources, seoyens et I'approvisionnement disponibldly insérer le plus possible
d’émissions reflétant I'expression culturelle desncophones d’Amérique, notammenttravers la
chanson.

Canal D

Canal D est I'un des rares servicesptegrammation avoir pris un engagement chiffgpécifique

en matiére de diffusion d'émissions dariétés, soitcelui de consacrer au moins 5% de sa grille
horaire a la distribution d’émissions culturelles portant sur les arts de la scene. Pour remplir cet
engagement, outre les émissions originales canadiennes en premiere diffusion recensées a I'Annexe 1,
Canal D a diffusé depuis son entrée en ondes une série sur les meilleurs mornsamediedaire et

Juste pour rireune autre rappelarit ans de Francofoliesine autreJazz en deuxemps combinant

certains spectacles dbestival de Jazz ddlontréal a des documentaires sur des musiciens et
interprétes de jazz ; enfin 52 spectacles d'artistes québécois et francophones, tourriés atartes

1970 et 1980 et présentés dans le cadre générique de l&sdappel

A l'occasion de son renouvellement, Canal D a demandé d'étre dégamgi degagement, ce qui a
été interprété comme une volontBabandon des émissions consacrées a claanson/musique.
AndréanneBournival, vice-présidentggrogrammation, de Canal D, indique que ce n’est pas le cas.
Nous voulons en fait concentrer davantage nos ressources en matiére d’émissions consacaétss aux
de la scéne vers lftnancement desériesoriginales canadiennes du tygdea mémoire des boites a
chansonou Les oiseaux de nuibu a des documentairdsographiques originaux comme ceux que
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nous avons consacrésJacques Norman Bobby Hacheyou aLucille Dumont Nous croyons que

ces émissions originalexanadiennes, congues spécifiquement pour Canal cBrrespondent
davantage a notre image de chaine documentaire et aux attentes de nos abonnés que la rediffusion
d’émissions de variétés préexistantes, qui consistent le plus souvenaptage de spectacles
(d’humour, dejazz ou dechansons). L’élimination de [I'obligation d’atteindre des objectifs
guantitatifs de volume - qui nous obligent forcément, compte tenu de nos moyens financiers, a
recourir a I'acquisition d’émissions de répertoire de ce type - favoriserait ce repositionnement.

Elle indique queCanal D a d’ailleurs fait connaitre son intention de diffuser I'an prochain sére
originale canadienne (10 x | heure) consacrée dent plus belleschansonsqui ont marqué
I'évolution de cette forme d’expression culturelle au Québec

Télévision payante et a la carte.

Du coté de Super Ecran, on a décidé, ptamnée quivient, de nettre 'accent sules spectacles
d’humour et dedélaisser les spectacles de changmur les raisons évoquées plus tdirectement
liées aux attentes de ses abonnés. Cela dit, on n’écarte pas la possibilité d'un retour éventuel.

Robert Lapointe souligne queour qu’un spectaclesuscite un taux élevé d’écoute et de satisfaction
chez lesabonnés de Super Ecran, il faut en régle générale que ce spectacle ait dortun
retentissement, qu'il ait circulé de préférence a I'étendue de la province, que l'artiste soit»
comme on dit familierement, qu’il sdits présent dand’actualité. Or, al’heure actuelle, iln'y pas
beaucoup despectacles de chanson québécoise rgpiondent aces conditions et ceux qui ¥y
répondent n’ontpas nécessairement, pour tousestes de raisons, de fenétres disponilgesr la
télévision payanteMais, le caséchéant, Super Ecran serait prét a reconsidérer sa dépisionles
années a venir.

En ce qui a trait a la télévision a la carte, ce domditionnellementles événements sportifs qui
suscitent des taux d’achat intéressants. Les spectacles de chanson ont un taux plus faibtmhieais
Hénault se dit convaincue qu'il est possible de batir progressivement un public de télévision a la carte
pour ce type d’émissions. Beaucoup toutefaiste a faire, parce qu#abitude de commander un
spectacle a la carte n’est pas établie c6té public, mais aussi parce guedieteurs despectacles ne
pensent pas spontanément aux possibilig@®offre la télévision a la carte, étant parfolrméme
réticents face a cette nouvelle fenétre de diffusion avec laquelle ils ne sont pas familiers.

A ce jour, les résultats somtonc mitigés. Les spectacles de Lara Fabian, Claude Dubdicet
Lapointe ont assez bien marché, d’autres ont connu des taux d’achat plus modestes, voire en certains
cas carrément catastrophiques. Sophie Hénault empehdant poursuivre la saison prochaine, en
tentant de profiter de I'expérience acquise pour mieux sélectidemertistes et les spectaclpsur

raffiner les stratégies d@romotion et trouver le meilleur équilibre qualité/prix possitdidle dit
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espérer que I'étude en cours et les discussions qu’elle suscitera peuncorg laisser envisager une
meilleure collaboration de la part des producteurs locaux, qui, avec plus d’informatiorte que
nous avons a leur offrir, développeront le réflexe de nous présenter leurs projets pour évaluation. »

*k*

BN

Deux facteurs susceptibles de contribuer a une relance de la présence de la chansbéviaida
guébécoise nous semblent ressortissez nettement degpropos des responsables de la
programmation.

D’abord la nécessité d'une collaboration phtive entre télévision et industrie de laisique et de
la chanson, notamment pour développer de nouveaux concepts et formules d’émissibeseinle
d’échanges plus réguliers sur les meilleurs moyens de développéva, dedavantage respecter et
encourager la création, comme s$es stratégies dpromotion et demise de marché susceptibles de
profiter aux deux industries.

Ensuite, la nécessit@élaborer des formes de soutien financier ou mesures incitatives permettant de
stimuler la production et la diffusion d’émissions dariétés de qualité. Tous lediffuseurs
soulignent en effet les colts élevés de production de ces émissions - surtout celles de catégorie 8 qui
impliquent plusieurs musiciens, de longues répétitions, etc. - et les difficultés concrétes gleupose
financement.

Ce sontla deux avenues de solution que le Groupe de travail pourrait explorer plus avant et plus en détail.
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ANNEXE 1

LISTE DES EMISSIONS
CONSACREES A LA CHANSON/MUSIQUE
DIFFUSEES A LA TELEVISION QUEBECOISE
DE LANGUE FRANCAISE
DU 1R SEPTEMBRE 1992 AU 31 AOUT 1998

PREAMBULE METHODOLOGIQUE

Nous avons demandé aux dix (10) diffuseurs mentionnés ci-apres :

Société Radio-Canada
Groupe TVA
Télévision Quatre Saisons
Télé-Québec
MusiquePlus

MusiMax
Canal D
TV5
Super Ecran
Canal Indigo

de nous fournir la liste de toutes Emissions originales canadiennes memiérediffusion qu’il ont
présentées (ou projettent de présenter d'ici le 31 ao(t 1998) a leur antenne adesosassons
1992-93 a 1997-98 inclusivement et qui socahsacrées, en tout ou en partie, a la chanson ou a la
musique populaire (jazz, folklore...).

Nous leur avons également demandé de classer ces émissions en quatre catégories ou groupes, soit :
Groupe 1: Longues séries réguliere¢au moins 13 épisodes)principalement consacrées a la

chanson/musique
(exemples : Métropolis, Country centre-ville, Vidéo Rock Détente...)
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Groupe 2: Longues séries régulieregau moins 13 épisodes)partiellement consacrées a la
chanson/musique

(exemples : Chabada, Sonia Benezra, L'Ecuyer...)

Groupe 3: Courtes séries (3 a 12 épisodes), documentaires ou de variétés, consacrées a la
chanson/musique

(exemples : Les FrancoFolies de Montréal, Le vent des années 60, La mémoire des boites a
chanson...)

Groupe 4 : Emissions uniques (ou doublés) consacrées en tout ou en partie a la chanson/musique
(exemples : récital, gala, festival, hommage, captage de spectacles, docuvariétés...)

A la réception des réponses, nous avons constatdeguguestions telles quermulées laissaient
place a l'interprétation et que certaines pratiques, courantes dans I'industrie, rendaient difficiles le
cloisonnement entre groupes etbu entre diffuseurs. Nous apportons ici quelques précisions a ce sujet :

Chanson/musique

Méme si notre mandat porte essentiellement sur la chanson, il nous a semblé tresdliffidée les
émissions portant sur la chanson dales portant sud’autres formes de musique populaire. A
I'intérieur d’'une mni-série intituléeFestival de Jazz de Montrégdar exemple, il peut y avoir des
émissions consacrées a une performance instrumentale et d'autres a un(e) chanteur{emzeyede

deux composantes pouvant également se retrouver dans une méme émission metstdtites
plusieurs artistes. Nous avons donc considéré tdeseémissions consacrées &chanson et/ou a la
musique populaire. Certains diffuseurs, dont la SRC, ont inclus des émissions consacréesiquia

classique ; nous les avons également conservées. Le corpus comprend donc I'ensemble des émissions
consacrées a la chanson ou a la musique sous toutes ses formes.

MusiguePlus/MusiMax

Dans le cas de MusiquePlus et de MusiMax, dont la quasi totalité de la programmation est consacrée a
la chanson/musique, nous n'avons pris en compte lggeémissions spécialesanadiennes en
premiére diffusion(récitals, spectacles, concerts intimegockumentaires »...) et noes émissions
courantes qui présentent les vidéoclips en rotation.
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Double comptage

Nous avionsdemandé aux diffuseurs de ne présenter lggeémissions originalesanadiennes en
premiére diffusionde facon a éviter le double comptage. Toutefois, nous avons constaté que certaines
émissions se retrouvent chez plusieurs diffuseurs, pour différentes raisons. La plus frégiounie

faut souvent impligueraujourd’hui plusieurs diffuseurs dés I'étape du montage finangieur

réussir a compléter le financement de certaines émissionvarddés. Chacun des diffuseuayant
contribué des le départ au financemehtine émission a considéré que celle-ci fait partie de sa
contribution a la présence de la chanson a la télévision québécoised’Bainss cas, enraison des
obligations en matiére de pourcentage d’émissions originales en premiére diffusion imposées a
certains services spécialisés, il arrive que deux services (MusiquePlus et TV5, par epeégaedent
simultanémenta méme émission en premiére diffusion. |l vaussi le cas des spectacles diffusés en
primeur a la télévision a la carte (qui n’est accessible qu'a une faible portion de I'auditoirgntui

tét ou tard, repris par des télévisions généralistes ou spécialisées. Enfin, ometibnner
'exemple deChristiane Charette en dirediffusée le méme jour en matinée aSBC et endébut de

soirée a Télé-Québec, ce qui lui permet d'atteindre des auditoires trés différents.

A la réflexion, nous avons décidé de ne pas tedtéliminer ces doubles inscriptions puisque du
point de vue de chaque diffuseur, elle permet de refléter plus fidélemeantsidution et que, du

point de vue du public, elle permet de prendre en con@st@ccasions diverses qui lui saffertes

de voir une émission. Le volume global d’émissions consacrées en tout ou en partie a la
chanson/musique qu’indiquent les graphes et tableaux du chapitred8nessurévalué au sens ou |l
comprend un certain nombre de duplication.

Année 1997-98

Nous avons demandé aux diffuseddiquer les émissiongu’ils projettent de présenter d'ici le

31 aodt 1998. Legrilles de diffusion étant planifiées longtemps a l'avance, o&aposéaucun
probléme pour les séries, les mini-séries et 'immense majorité des émissignes.' Dans certains

cas, notamment a MusiquePlus et a MusiMax, il arrige’une émission spéciale présentée a
'occasion du lancement d’umlbum, par exemple, ne soit planifiée que peu de temps avant sa
diffusion. Il se peut donc que l&ste des émissions spéciales H@897-98 nesoit pas tout a fait
compléte, mais comme il s'agit d’émissions uniques, cette camgiac@as d’incidence statistique

significative sur le portrait d’ensemble.

1 Sauf pour la série estivale La Fureur, pour les raisons déja mentionnées.
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SRC

TITRES 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
Catégorie 1
Métropolis 26 x60m 26,00 h

Country Centre-ville
Faites vos gammes
Fa Si La Chanter
Cadillac Rose

Moi ma chanson

28x30m 14,00 h

27x30m 13,50 h

25x30m 12,50h
29x60m 29,00 h

31x60m 31,00h
194x30m 97,00h
51x30m  25,50h

26 x1min 0,50 h

Total

26,00 h

14,00 h

13,50 h

41,50 h

153,50 h

0,50 h

Catégorie 2

Les démons du midi
L’enfer, c’est nous
autres

Maritimes en direct
Les anges du matin
Les Christine
Louvain a la carte
Christiane Charette en
direct

L’Ecuyer

Au-dela des
apparences

175x60m 175,00h

97x30m 48,50h
38x30m 19,00 h

45x60m 45,00 h

80x30m 40,00 h
9x30m 450 h
195x 60 195,00 h

45x60m 45,00 h
148x90m  222,00h
140x60m  140,00h

75x30m 37,50 h

183x60m  183,00h

257x60m
29x60m

257,00h
29,00 h

7x30m  3,50h

176x60m 176,00h
27 x60m 27,00 h

163x60m 163,00h
17x60m  27,00h

23x60m  23,00h

Total

242,50 h

284,50 h

407,00 h

506,50 h

206,50 h

213,00 h
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Catégorie 3

Les FrancoFolies de 11x60m 11,00h | 3x(var) 4,00 h
Montréal

Les grands moments
de la chanson 3x60m 3,00 h
Double étoile 12x30m 6,00h
Le vent des années
60 11x60m 11,00h | 2x60m 2,00 h
Concerts d'été 4x60m 4,00 h
Les grands
romantiques 2x60m 2,00h | 7x60m 7,00h
Si javais les ailes d’'un
ange 3x30m 150h

Total - 14,00 h 10,00 h 6,00 h 18,00 h 3,50 h

Catégorie 4

Festival de Jazz de
Montréal 1x90m 150h | 1x90m 150h [ 2x60m 200h | 1x90m 150h [ 1x90m 150h | 1x90m 1,50h
La féte du Canada
Day/ Le Canada en

féte 1x120m 200h | 1x90m 150h [ 1x90m 150h | 1x90m 150h [ 1x60m 1,00h | 1x90m 1,50h

L'empire des futures

stars 1x60m 1,00 h 1x60m 1,00h | 1x60m 1,00h [ 1x60m 1,00 h

Le festival mondial du

folklore 1x60m 1,00 h

Festival international

d’été de Québec 1x60m 1,00h | 1x60m 1,00h [ 2x60m 2,00h 2x60m 2,00h | 1x90m 1,50h

Festival Franco-

Ontarien 1x60m 1,00h [ 1x60m 1,00h | 1x60m 1,00h [ 1x60m 1,00h | 1x60m 1,00 h

Spectacle des Fétes

de la Saint-Jean 1x120m 200h [ 1x120m 200h [ 1x120m 200h [ 1x120m 2,00 | 1x120m 2,00 h
h
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La Féte de la musique
La nuit sur I'étang
L’ADISQ en coulisses
Gala de 'ADISQ

En route vers 'ADISQ
Francovision

Festival de
Lanaudiere

Cegep en spectacles
Campus en vedettes
Tous unis contre le
Sida

Le Franco-Ontarien
avec...

Les FrancoFolies de
Montréal

Ballets Jazz de
Montréal

Festival international
de Jazz de Chicoutimi
27° Congres des Pierri
Cantores

Kashtin : le tambour
éternel

Rock Voisine au
Forum

Hommage a Charles
Trenet

Une symphonie au
coeur de I'Acadie

1x120m
1x60m
1x60m
1x210m

1x60m

1x90m

2,00 h
1,00 h
1,00 h
3,50 h

1,00 h

1,50 h

1x60m 1,00 h
1x60m 1,00 h
1x180m  3,00h

1x60m 1,00 h

1x60m 1,00 h

1x60m 1,00 h

1x60m
1x180m

1,00 h
3,00 h

1x60m
1x180m

2x60m
1x60m
1x60m

1x150m

1,00 h
3,00 h

2,00 h
1,00 h
1,00 h

2,50 h

1x60m
1x180 m
1x30m

1x60m

1x60m

1x90m

1x30m

1x60m

1,00 h
3,00 h
0,50 h

1,00 h

1,00 h
1,50 h
0,50 h

1,00 h

1x30m 0,50h
1x180m 3,00h
1x60m 1,00h

1x60m 1,00h

1x60m 1,00h
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Renée Martel : 40
ans de show-bizz

La Féte a Plamondon
Michel Rivard, format
familial

Marie Carmen et
'osQ

Québec sur les ailes
d'un ange

Jean-Guy Moreau: de
Félix a...

Diane Dufresne
Robert Charlebois :
premiére période
Mon amour de
musique

Mozart Plus

La La La Human Steps
Joe

L’antichambre

Glenn Gould : Extasis
Les ailes du feu

Ofra Harnoy

Céline Dion

Charles Trenet
Show

Rock Voisine Chaud
Reno

Starmania

Chantal Juillet a
Saratoga

De concert pour le
Saguenay

Les Planetes

1x60m

1x30m

1,00 h

0,50 h

1x60m

1x90m

1x60m

1x60m

1x60m
1x60m

1x60m

1,00 h
1,50 h
1,00 h
1,00 h

1,00 h
1,00 h

1,00 h

2x60m

2x60m
1x60m
1x60m
1x60m
1x30m
1x60m
1x30m
1x30m
1x60m
1x60m
1x90m
1x90m
1x60m

1x30m

1x270m

2,00 h

2,00 h
1,00 h
1,00 h
1,00 h
0,50 h
1,00 h
0,50 h
2,00 h
1,00 h
1,00 h
1,50 h
1,50 h
1,00 h

0,50 h

4,50 h

1x60m

1,00 h

1x60m

1,00 h
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Jeux Oubliés
L’Acadie en chantée
Légende de glace
Chaplin et la musique
Isaac Stern en concert
Le sacre du Printemps
Mozart : opéra pour
deux

Perdus dans les
étoiles

Salut Maestro !

Les sentiers de
Paques

Céline Dion
André-Philippe
Gagnon

Concert bénéfice de
la Riviere Rouge

La ligue de Faust
Nuits dans les jardins
d’Espagne

Sur la route des
Cantons

L’Acadie a la belle
étoile

La magie du Canada
Le café des aveugles
Satie et Suzanne
Bons baisers du
Canada : un
hommage

1x60m
1x60m
1x30m

1,00 h
1,00 h
0,50 h

1x60m
1x60m
1x60m
1x30m

1x90m
1x60m

1x60m
1x120 m

1x60m

1x90m
1x90m

1x30m

1x60m

1x60m
1x60m

1,00 h
1,00 h
1,00 h
0,50 h

1,50 h
1,00 h

1,00 h
2,00 h

1,00 h

1,50 h
1,50 h

0,50 h
1,00 h

1,00 h
1,00 h

1x60m
1x60m

1x60m

1,00 h
1,00 h

1,00 h
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Spectrum en féte
La Bottine souriante
Notre-Dame de Paris
Paul Piché : 20 ans
plus tard

Que reste-t-il de nos
amours ?

Soir d’hiver
Connaitre la suite
Deux coeurs une voix
Le chant de I'ame
Passion Musique
Spectacle en Acadie
Trois pianos - trois
concerts

1x60m 1,00h
1x60m 1,00h
1x30m 050h

1x60m 1,00h

1x90m 150h
1x60m 1,00h
1x60m 1,00h
1x60m 1,00h
1x60m 1,00h
1x90m 150h
1x60m 1,00h

1x60m 1,00h

Total

16,50 h

16,50 h

21,00 h

42,50 h

35,50 h

30,50 h

GRAND TOTAL

285,00 h

328,50 h

451,50 h

596,50 h

413,50 h

247,50 h
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TVA

TITRES

1992-93

1993-94

1994-95

1995-96

1996-97

1997-98

Catégorie 1

Vidéo Rock Détente

32x30m 16,00 h

30x30m 15,00 h

30x30m 15,00 h

26x30m 13,00 h

26x30m 13,00 h

Total 16,00 h 15,00 h 15,00 h 13,00 h 13,00 h -
Catégorie

Ad Lib 154x60m  154,00h | 167x60m  167,00h | 177x60m 177,00h

Starplus 39x30m 19,50h

Chabada 179x60m  179,00h | 179x60m 179,00h [ 135x60m 135,00h
Le Poing J 1x90m. 1,50h
Total 154,00 h 167,00 h 196,50 h 179,00 h 179,00 h 136,50 h
Catégorie 3

Tournée Rock le lait 3 x (var) 2,50h

Francoolies 10x60m 10,00 h | 5x(var) 550h | 3x60m 3,00h | 8x(var) 850h | x60m 7,00 h
Total - 12,50 h 5,50 h 3,00 h 8,50 h 7,00 h
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Catégorie 4

Festival de Granby
Michel Louvain, je...
Le retour de Beau
Dommage

Studio Rock
Détente

Beau Dommage au
Forum

René Simard 25 ans

Le pouvoir d’'un réve
Spécial Rock
Voisine

Carmen Campagne:
La magie de Noél
Céline : Let's talk
about love

Félix Leclerc, le
géant du Québec
Helmut Lotti en
concert

Lynda Lemay en
toute intimité
Serge Lama et
'osQ

Un peuple qui
chante pour le
CHUM

1x120m
1x60m

2,00 h
1,00 h

1x120m

1x60m

1x60m

2,00 h

1,00 h

1,00 h

1x60m

1x90m
1x60m

1,00 h

1,50 h
1,00 h

1x60m 1,00 h

1x90m 1,50h

1x60m 1,00h

1x60m 1,00h

1x90m 1,50h
2x60m 2,00h
1x90m 1,50h
1x60m 1,00h

1x90m 1,50h

1x120m 2,00 h

Total

3,00 h

4,00 h

3,50 h

3,50 h

10,50 h

GRAND TOTAL

170,00 h

197,50 h

221,00 h

198,50 h

204,00 h

153,50 h
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TQS

TITRES

1992-93

1993-94

1994-95

1995-96

1996-97

1997-98

Catégorie 2

Et Anthony

Sonia Benezra
Sonia B... rencontre
Besoin d’amour
Reddy Reddy Go!
Portrait d’artiste
L’'Heure JMP
Francis

Flash

65x60m 65,00h
194x60m 194,00h

185x60m 185,00h

175x60m  175,00h

35x60m 35,00 h

185x30m  92,50h

20x60m 20,00h

185x30m  92,50h

5x30m 250h
150x(va)l
13x60m
20x60m

43,50h
13,00h
20,00h

185x30m  92,50h

15x30m 7,50 h

18x90m 27,00h
185x30m 92,50h

Total

259,00 h

185,00 h

175,00 h

240,00 h

271,50 h

127,00 h

Catégorie 3

Le blues a
Francoeur
Concert sur scene
DuMaurier

12x60m 12,00 h

3x60m 3,00 h

3x60m 3,00 h

Total

12,00 h

3,00 h

3,00 h

Catégorie 4

Noél a la Basilique
De concert avec le
Saguenay

1x60m 1,00 h

1x270m. 450h
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Tous unis contre le
Sida

20 ans au Vieux
Clocher

Chantons Noél
Renée Martel
Boom Ding Band
Noél c’est I'amour

1x150m 250h

2x60m 2,00 h

1x60m 1,00 h

1x60m 1,00h

Total

8,00 h

3,00 h

1,00 h

GRAND TOTAL

271,00 h

185,00 h

175,00 h

251,00 h

277,50 h

128,00 h
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TELE-QUEBEC

TITRES 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
Catégorie 1
Beau et Chaud 50x60m 50,00h| 55x60m 55,00h
Total 50,00 h 55,00 h - - - -
Catégorie 2
Rideau 36 x30m 18,00 h
Trois gars un samedi
soir 37x60m 37,00h| 26x60m 26,00 h
Christiane Charette 160x60m. 160,00h | 160x60m 160,00h
Total 18,00 h 37,00 h 26,00 h - 160,00 h 160,00 h
Catégorie 3
Festival international 14x60m 14,00 h
de Jazz de Montréal
Total - 14,00 h - - - -
Catégorie 4
Gala Les Prix du 1x120m 200h | 1x120m 200h| 1x120m 200h| 1x90m 150h | 1x90m 1,50h| 1x150m 2,50h
Québec
Téléthon de la
dystrophie musculaire 1x24h 2400h | 1x24h 2400h| 1x24h 2400h| 1x24h 24,00h
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Mexi-Québec
Francovision

Le Franco présente
Luce Dufault

Carte Blanche Karen
Young

Madame La Bolduc
Téléthon
Retrouvailles

La Francoféte
Carmen Campagne
La moustache a
papa

Carte blanche a
Francois Dompierre
Luc de Larochelliere
Festival de
Drummondville
Festival d’été de
Québec

Lucien Francoeur :
Exit pour nomades
Festival multi-monde
Festival autochtone

1x60m
1x150 m

1x60m

1,00 h
2,50 h

1,00 h

1x60m

1,00 h

1x90m

1,50 h

1x120m 2,00 h

1x60m

1,00 h

1x90m 150h

1x60m 1,00h

1x60m 1,00h

1x60m

1x30m
1x90m
1x90m

1x30m
1x30m

1,00 h

0,50 h
1,50 h
1,50 h

0,50 h
0,50 h

Total

26,00 h

30,50 h

27,00 h

30,00 h

5,00 h

8,00 h

GRAND TOTAL

94,00 h

136,50 h

53,00 h

30,00 h

165,00 h

168,00 h
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MUSIQUEPLUS

TITRES 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
Catégorie 3
Rockumentaires 6x60m 6,00h | 6x60m 6,00h | 6x60m 6,00 h
Concerts divers 8x60m 8,00h | 8x60m 8,00h | 8x60m 8,00 h
En Ligne 4x60m 4,00h [ 1x60m 1,00h | 1x60m 1,00h | 1x90m 1,50h
Concerts intimes 1x60m 1,00h | 1x60m 1,00h | 2x60m 200h | 5x60m 5,00h
Profil Week-end 7 X (var) 6,50 h
Total 14,00 h 14,00 h 19,00 h 8,50 h 3,00 h 6,50 h
Catégorie 4
Marjo : Bohémienne 1x60m 1,00h
Franco 94 : Robert
Charlebois 1x120m 2,00h
Gerry Boulet 1x60m 1,00 h
Stéphan Eicher a
Carcassonne 1x60m 1,00 h
Dan Bigras : Le
retour du Diable Fou 1x30m 0,50 h
RudyCaya : Hé Rudy 1x30m 0,50 h
Robert Charlebois
en concert 1x60m 1,00 h
Richard Séguin :
Fragments d’instinct 1x60m 1,00 h
Le top 10 de la
Journée de la
francophonie 1x60m 1,00 h
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Daniel Bélanger :
L'envers de ses

4 saisons

Kevin Parent :
Nouvelles de
Gaspésie

Spécial Florent
Pagny

Charlebois/
Goldman en concert
Spécial Luc de
Larochelliere

Noél He Nous avec
Noir Silence
Myléne

Farmer :XXELLE
Martine Saint-Clair :
Seulement pour
toujours

Madame en concert
Indochine : comme
deux freres

Myléne Farmer
France D’Amour - Le
party Francofou
Noir Silence : Sans
aucun piege
Dubmatigque :La
force de comprendre
Québec Rock a
Chamonix

1x60m

1x60m

1x60m

1x90m

1,00 h

1,00 h
1,00 h

1,50 h

1x60m

1x60m

1x30m

1x60m
1x90m

1,00 h

1,00 h

0,50 h

1,00 h
1,50 h

1x60m
1x60m

1x60m

1x60m

1x60m

1x30m

1,00 h
1,00 h

1,00 h
1,00 h
1,00 h

0,50 h
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Okoumé Live a
Musique Plus

La Gamic, Lili Fatale
et Brigitte Pace Live
a MusiquePlus

1x60m 1,00h

1x120m 2,00 h

Total

4,00 h

9,50 h

5,00 h

8,50 h

GRAND TOTAL

14,00 h

14,00 h

23,00 h

18,00 h

8,00 h

15,00 h
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MUSIMAX

TITRES 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
Catégorie 3 s/o s/o s/o s/o s/o
Entrevues avec... 9x30m 450h
Total 4,50 h
Catégorie 4 s/o s/o s/o s/o s/o

Claude Dubois au
Festival d'été de
Québec

Lynda Lemay :
Enchanteresse
Fatal Mambo
Patrick Norman
Isabelle Boulay :
Etats d’amour

1x60m 1,00h
1x60m 1,00h
1x60m 1,00h

1x60m 1,00h

Paris Pagny 1x60m 1,00h
Yuri Bonaventura 1x60m 1,00 h
Bashung 1x60m 1,00h
Faudel 1x60m 1,00 h
Total 8,00 h
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CANAL D

TITRES

1992-93

1993-94

1994-95

1995-96

1996-97

1997-98

Catégorie 1

s/o

s/o

s/o*

Ma meére chantait

56x5m 4,50h

Total

4,50 h

Catégorie 2

s/o

s/o

s/o*

Total

Catégorie 3

s/o

s/o

s/o*

Jazz 1995, 96...

La mémoire des
boites a chanson
Les oiseaux de nuit

6 x 60 m 6,00 h

12x60m 12,00 h

10x60m 10,00 h

6x60m 6,00h

Total

6,00 h

22,00 h

6,00 h

Catégorie 4

s/o

s/o

s/o*

Les années guitare
Claude Gauthier

L'univers classique
de Paul McCartney

1x90m 1,50 h
1x60m 1,00 h

1x60m 1,00 h

Total

2,50 h

1,00 h

GRAND TOTAL

8,50 h

23,00 h

10,50 h
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TVS

TITRES

1992-93

1993-94

1994-95

1995-96

1996-97

1997-98

Catégorie 1

Clip Postal

13x30m 6,50 h

20x30m 10,00 h

20x30m  10,00h

Total

6,50 h

10,00 h

10,00 h

Catégorie 3

Coup de coeur
francophone
Culture Canada
FestivaFranco-Ontarien
FrancoFolies

Jazz en folie

La télé des
FrancoFolies

4x30m 2,00 h

11x30m 550h

6x30m 3,00 h

6x30m 3,00 h
6x30m 3,00 h

5x60m 5,00 h

5x60m 5,00h

Total

7,50 h

14,00 h

5,00 h

Catégorie 4

Beau Dommage 95
Claude Dubois
Québec salue Brel
Concert intime
spécial francophone
Féte aJean-Piene Ferland

1x90m 150h

1x60m
1x90m

1,00 h
1,50h

1x60m 1,00h
1x90m 1,50h

Total

4,00 h

2,50 h

GRAND TOTAL

6,50 h

10,00 h

11,50 h

14,00 h

17,50 h
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SUPER ECRAN

TITRES

1992-93

1993-94

1994-95

1995-96

1996-97

1997-98

Catégorie 4

Charlebois :

la Maudite tournée
Diane Dufresne :
détournement majeur
Les 20 ans du vieux
clocher

Beau Dommage 1995, le
concert du Forum

Jean Lapointe, un
dernier coup de balai
Rock Voisine Chaud ‘95
Mario Pelkhat : c'est lavie
Eric Lapointe et Ex-Libris
en spectacle
André-Philippe Gagnon
Claudine Mercier
Jean-Pierre Ferland : de
jour et de nuit

Serge Lama et 'OSQ
Kevin Parent et Marie-Jo
Thério en spectacle
Lara Fabian : Pure

La Diva et le Maestro

1x90m
1,50 h

1x60m
1,00 h

1x120m 2,00 h

1x90m 1,50h

1x120m
1x90m

2,00 h
150h

1x90m 1,50h
1x120m 2,00h
1x90m 1,50h
1x90m 1,50h

1x120m 2,00h

1x120m 2,00h

1x120m 2,00 h
1x90m 1,50h
1x90m 1,50h

GRAND TOTAL

2,50 h

7,00 h

6,50 h

2,00 h

7,00 h
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CANAL INDIGO

TITRES 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
Catégorie 4 s/o s/o s/o
Lara Fabian : Pure 1x90m 1,50 h
FEQ / Claude
Dubois 1x90m 1,50 h
FEQ/ Luc de
Larochelliere 1x90m 150h
FEQ/ Jean-Pierre
Ferland 1x90m 150h
FEQ/ Eric Lapointe 1x90m 1,50h
FEQ/ Les meilleurs
moments 1x90m 150h
GRAND TOTAL s/o s/o s/o 3,00 h 6,00 h
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ANNEXE 2

DONNEES CHIFFREES
AYANT SERVI A L’ELABORATION DES GRAPHES
ILLUSTRANT LE CHAPITRE 3
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A LA TELEVISION QUEBECOISE DE LANGUE FRANCAISE

EMISSIONS CONSACREES
PRINCIPALEMENT OU ACCESSOIREMENT
A LA CHANSON/MUSIQUE

(1992-93 / 1997-98)

Diffuseur 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1997-07 1997-98
SRC 285,00 h 328,50 h 451,50 h 596,50 h 413,50 h 247,50 h
TVA 170,00 h 197,50 h 221,00 h 198,50 h 204,00 h 153,50 h
TQS 271,00 h 185,00 h 175,00 h 251,00 h 277,50 h 128,00 h
TQc 94,00 h 136,50 h 53,00 h 30,00 h 165,00 h 168,00 h
Sous-total 820,00 h| 847,50 h| 900,50 h | 1 076,00 1 060,00| 697,00 h
TV h h

hertzienne

MusiquePlus 14,00 h 14,00 h 23,00 h 18,00 h 8,00 h 15,00 h
MusiMax 12,50 h
Canal D 8,50 h 23,00 h 10,50 h
TV5 6,50 h 10,00 h 11,50 h 14,00 h 17,50 h
Super Ecran 2,50 h 7,00 h 6,50 h 2,00 h 7,00 h
Canal Indigo 3,00 h 6,00 h
Sous-total 14,00 h 23,00 h 40,00 h 44,50 h 50,00 h 78,50 h
TV

spécialisée

TOTAL 834,00 h 870,50 h 940,50 h 1 120,50 h 1110,00h 775,50 h
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EMISSIONS CONSACREES PRINCIPALEMENT A LA CHANSON/MUSIQUE

A LA TELEVISION QUEBECOISE DE LANGUE FRANCAISE

(1992-93 / 1997-98)

Diffuseur 1992-93 1993-94 1994-95 1995-96 1996-97 1997-98
SRC 42,50 h 44,00 h 44,50 h 90,00 h 207,00 h 34,50 h
TVA 16,00 h 30,50 h 24,50 h 19,50 h 25,00 h 17,00 h
TQS 12,00 h - - 11,00 h 6,00 h 1,00 h
TQc 76,00 h 99,50 h 27,00 h 30,00 h 5,00 h 8,00 h
Sous-total 146,50 h 174,00 h 96,00 h 150,50 h 243,00 h 60,50 h
TV
hertzienne
MusiquePlus 14,00 h 14,00 h 23,00 h 18,00 h 8,00 h 15,00 h
MusiMax 12,50 h
Canal D 8,50 h 23,00 h 10,50 h
TV5 6,50 h 10,00 h 11,50 h 14,00 h 17,50 h
Super Ecran 2,50 h 7,00 h 6,50 h 2,00 h 7,00 h
Canal Indigo 3,00 h 6,00 h
Sous-total 14,00 h 23,00 h 40,00 h 44,50 h 50,00 h 78,50 h
TV
spécialisée
TOTAL 160,50 h| 197,00 h | 136,00 h| 195,00 h | 293,00 h | 129,00 h
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